Тематика контрольных работ
                Рекомендации к написанию контрольных работ.
Общий объем работы должен составлять 20 – 25 страниц машинописного текста, выполненного через  1,5 интервала, Times New Roman 14. В конце работы следует привести список использованной литературы.
Задание № 3 каждого варианта заключается в выполнение презентаций, которые сдаются студентом на сессии.
Номер темы определяется по  последней цифре зачетной книжки. Например, номер зачетной книжки 2674/01. В этом случае следует выполнять контрольную работу по теме  1. Цифра 0 обозначает 10 вариант.
Вариант № 1
1) Предмет и законы имиджелогии. Основные понятия имиджелогии. Имиджмейкинг, имиджбилдинг. 
2)   Роль цвета в создании имиджа компании McDonald’s.
3) Составить презентацию по теме: «Имидж политической власти»
Вариант № 2
1) Структура имиджа. Структурный подход к формированию имиджа. 
2) Управление имиджем (на примере организации или персоны). 
3) Составить презентацию по теме: «Имидж семьи»
Вариант № 3
1) Типология имиджей. 
2)  Профессиональные требования к имиджу (для конкретной профессии: социальный работник, бизнес-тренер и т.п.)
3) Составить презентацию по теме: «Имидж корпорации»
Вариант № 4
1) Функции персонального имиджа. 
2) Анализ имиджа конкретного исторического лица в сфере (власти, политики, искусства). 
3) Составить презентацию по теме: «Имидж телефонного общения»
Вариант № 5
1) Функции имиджа организации. 
2) Имидж делового человека. Проблемы формирования и поддержания персонального имиджа в бизнес-среде. 
3) Составить презентацию по теме: «Имиджи бизнеса»
Вариант № 6
1) Психологический аспект персонального имиджа. Условия и предпосылки формирования эффективного персонального имиджа. 
2) Мифологизация как инструмент формирования имиджа (политика, шоу-бизнес, брендинг).
3) Составить презентацию по теме: «Имиджи поп-звезд»
Вариант № 7
1)  Роль стереотипов в создании и восприятии имиджа.  
2) Государственный маркетинг – информационный источник для имиджмейкеров.
3) Составить презентацию по теме: «Имидж в избирательных компаниях»
Вариант № 8
1) Инструментарий имиджелогии. Типология средств создания имиджа. Условия и границы их применения и т.п.
2) Анализ имиджа социально-исторического типа (фараон, свободный гражданин, монах, рыцарь, буржуа и т.п.). 
3) Составить презентацию по теме: «Имидж современной женщины»
Вариант № 9
1) Корпоративный имидж и репутация. 
2)  Социальный имидж организации: анализ конкретного примера. 
3) Составить презентацию по теме: «Имидж современного мужчины»
Вариант № 10
1) Роль цвета в создании имиджа компании (любой).
2) Проблемы антикризисного управления имиджем.
3) Составить презентацию по теме: «Имидж современного руководителя».
Вариант № 12
1) Проблема формирования имиджа и философии фирмы.
2) Определение потребностей, ценностей, мотивов, определяющих электоральное поведение.
3) Составить презентацию по теме: «Габитарный имидж»
Вариант № 13
1) Имидж мужчины-политика: специфика формирования.
2) Визуальная коммуникация. Владение языком тела, создание положительного визуального образа.
3) Составить презентацию по теме: «История моды»
Вариант № 14
1) Фирменный стиль и его роль в создании корпоративного имиджа.
2) Перформансная коммуникация как сообщение в пространстве.
3) Составить презентацию по теме: «Искусство ароматов»
Вариант № 15
1) Формирование имиджа делового человека.
2) Ритуальное политическое поведение как форма создания политического имиджа.
3) Составить презентацию по теме: «Шопинг»
Вариант № 16
1) Имидж политического лидера.
2) Художественная коммуникация как форма порождения символической реальности Роль кино, телевидения, литературы в формировании имиджа.
3) Составить презентацию по теме: «Торговые марки и бренды»
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