Тест к экзамену по бизнес-планированию и продвижению товаров на рынке
для групп сокращенной формы обучения
1. Бизнес -план это: 
а) документ, который описывает все основные аспекты будущего предприятия, анализирует все проблемы и способы их решения.
б) анализ, расчет, оценка экономической целесообразности осуществления проекта.
в) план развития предприятия на перспективу.
2. Основные цели бизнес -плана: 
1) Обоснование проектных решений в бизнесе, связанных c затpатами инвестиционных ресурсов
2) Дeтaлизация стpатегическиx изменений, предyсмотpенных стратегическим планом предприятия 
3) Поиск партнеров по реaлизации проекта 
4) Поиск источников финансирования 
5) Календарное планирование работ 
3. Выделите три основные причины, почему необходимо планировать бизнес?
а) Бизнес-планирование - обдумывание идеи
б) Бизнес-план - рабочий инструмент для принятия решения, контроля и управления
в) Бизнес-план - способ сообщения идей заинтересованным инвесторам
г) Бизнес-план - средство для получения денег
д) Бизнес-план - средство для получения льгот
4. Адресаты бизнес -плана это: 
1) Собственники предприятия
2) Менеджмент 
3) Потенциaльные партнеры и инвесторы 
4) Кредиторы 
5) Весь персонaл предприятия 
5.Существует ли стандарт на структуру бизнес-плана: 
1) Да, это определяется ЦБ РФ; 
2) Да, это определяется ПБУ; 
3) Нет, зависит от вида деятельности; 
4)             Нет, определяется инвестором.  
6. для кого разрабатывается бизнес-план? 
а) для государственных учреждений, в том числе для налоговой инспекции; 
б) для банка, который может дать кредит; 
в) для совета директоров, генерального директора и ведущих менеджеров предприятия;
г) для федеральной, региональной и местной администрации. 
7.  Стандартный бизнес-план содержит следующие разделы: 
1) Резюме 
2) Предприятие и отрасль 
3) Оценка и прогнозирование рынка сбыта 
4) План маркетинга 
5) План материaльно-технического снабжения 
6) Организационный план 
7) Юридический план 
8) Оценка риска и страхование 
9) Финансовый план 
10) Производственный план
11) План производства и реaлизации продyкции 
12) План по себестоимости, прибыли и рентабельности 
8. Определите верную последовательность основных стадий процесса бизнес-планирования:
А) стадия реализации бизнес-плана
Б) подготовительная стадия
В) стадия продвижения бизнес-плана
Г) стадия разработки бизнес-плана
Б Г В А
9. Найти соответствие
	Вид бизнес-плана
	Характеристика

	1. Инновационные проекты
	1) преодоление последствий природных и социальных потрясений

	2. Организационные проекты
	2) создание аудиторской системы

	3. Экономические проекты
	3) разработка нового продукта

	4. Социальные проекты
	4) реформирование предприятия


1 –в, 2-г, 3-б, 4-а
10. Найти взаимосвязь интересов и условий сторон бизнес-плана:
	1. Заказчик
	А) Удовлетворение общественных потребностей

	2. Инвестор 
	Б) удовлетворение потребностей в товарах

	3. Потребитель 
	В) реализация проекта и получение дохода

	4. Органы власти
	Г) возврат вложенных средств и получение дивидендов


1-в 2-г 3-б 4-а
11. Найти соответствие
	Вид бизнес-плана
	Характеристика

	1. монопроект
	1) целевые программы развития регионов, отраслей и других образований, 

	2. мультипроект
	2) отдельный проект различного типа, вида и масштаба

	3. мегапроект
	3) комплексный проект, требующий применения многопроектного управления


1-б 2-в 3-а
12. Отличие ТЭО от бизнес-плана:
1) план с растущим горизонтом времени. 
2) особый акцент в структуре сделан на производственно-технические аспекты. 
3) более узкий, специфический характер 
4)  функциональные составляющие (планы производства, маркетинга и др.) являются полноправными, равновесными частями.
13. Отличие стратегического плана от бизнес-плана:
А) план с растущим горизонтом времени. 
Б) особый акцент в структуре сделан на производственно-технические аспекты. 
В) более узкий, специфический характер 
Г) функциональные составляющие (планы производства, маркетинга и др.) являются полноправными, равновесными частями.
14. Зачем нужен бизнес-план кредитору: 
1) Чтобы оценить риск вложений; 
2) Чтобы сравнить срок кредита и реализации проекта; 
3) Чтобы оценить доходы по проекту; 
4) Чтобы оценить рентабельность привлекаемых средств. 
15. Выберите верное. Что обычно указывается в титульном листе бизнес-плана:
1. наименование проекта;
2. место подготовки плана;
3. объем инвестиций
4. авторы  проекта, 
5. название и адрес предприятия, телефоны;
6. срок окупаемости
7. объем прибыли
8. назначение бизнес-плана.
16. Что такое меморандум о конфиденциальности:
1. краткое изложение основных положений предполагаемого плана.
2. предупреждения всех лиц, о неразглашении содержащейся в плане информации и использовании ее исключительно в интересах фирмы, представившей проект
формулировка разделов плана с указанием страниц и выделением наиболее важных пунктов в соответствии с особенностями конкретного проекта
17. Где обычно располагаетсяч меморандум о конфиденциальности:
1. Титульный лист
2. Оглавление
3. Резюме
4. Описание предприятия и отрасли
18. В каком разделе необходимо представить историческую информацию о предприятии, его производственной и финансовой деятельности? 
1. Резюме
2. Описание предприятия и отрасли
3. Характеристика объекта бизнеса
4. Исследование и анализ рынка
19. Резюме – это
А) краткое изложение основных положений предполагаемого плана, т. е. информация о намечаемом бизнесе и целях, которые ставит перед собой предприятие либо предприниматель, начиная собственное дело или развивая имеющееся.
Б) предупреждения всех лиц, о неразглашении содержащейся в плане информации и использовании ее исключительно в интересах фирмы, представившей проект
В)  формулировка разделов плана с указанием страниц и выделением наиболее важных пунктов в соответствии с особенностями конкретного проекта.
20. Резюме должно содержать следующие данные:
2. Руководитель предприятия 
3. идеи, цели и суть проекта;
4. Адрес.
5. Телефон, факс.
6. особенности предлагаемых товаров (услуг, работ) и их преимущества
7. квалификацию персонала;
8. прогноз спроса, объемы продаж товаров (услуг, работ) и суммы выручки в ближайший период (месяц, квартал, год и т. д.);
9. планируемую себестоимость продукции и потребность финансирования; 
10. ожидаемую чистую прибыль, уровень доходности и срок окупаемости затрат;
11. основные факторы успеха (описание способов действий и мероприятий). 
21. Главная цель раздела «Описание предприятия и отрасли»:
1. подробная и обстоятельная характеристика сути предлагаемого проекта в части описания будущей продукции (услуги), ее потребительских свойств, конкурентоспособности на рынке; раскрытие ее преимуществ в сравнении с аналогами, четкого определения уникальных и отличительных качеств.
2. анализ текущего состояния и перспектив развития избранной отрасли бизнеса, а также изложение сведений на основе информации, взятой из учредительных документов предприятия, свидетельства о государственной регистрации и др.
3. убедить потенциальных инвесторов и кредиторов в конкурентоспособности рассматриваемого проекта, в существовании рынка сбыта данного товара.
22. Миссия должна отражать:
а) Круг удовлетворяемых потребностей
б) Характеристику продукции
в) Перспективы роста бизнеса
д) Все перечисленное
23. Как называется ситуационный анализ, который представляет собой предварительное рассмотрение и оценку сильных и слабых сторон предлагаемой бизнес-идеи с учетом различных существующих и возможных в будущем факторов и влияний?
1)       Оценка возможностей и опасностей;
2)       SWOT-анализ; 
3)       STEP – анализ;
4)       Нет правильного ответа;
5)       Все ответы верны.
24. Какая информация должна быть представлена в разделе «Анализ рынка»?
1)       сведения о производимом продукте и его рынке сбыта, 
2)       сфера бизнеса и продукт, который фирма будет предлагать к продаже, 
3)       характер отрасли и конъюнктура рынка;
4)       все ответы верны; 
5)       нет правильного ответа.
25.Описание раздела «Предприятие и отраcль» включает cследующие основные пункты: 
1. Характeристика и основные тенденции рaзвития внешней среды 
2. Проблемы и возможности, предоставляемые окрyжением предприятия 
3. Сильные и слабые стoроны предприятия 
4. Перечень тexнологического оборудования 
5. План инвестиционных операций 
26. Общие ключевые направления анaлиза общего положения предприятия 
1. 
2. Сильные и слабые стороны предприятия 
3. Возможности и yгpозы со стороны внешней среды 
4. Рынок сбыта 
5. Продвижение 
6. Стpатегия конкурента 
27. Главная цeль оценки и прогнозирования рынка сбыта 
1. Сегментация рынка 
2. Выявление факторов конкypенции 
3. Достовернaя оценка объема продaж 
4. Определение потенциaльной емкости рынка 
5. Прогнозирование рыночной конъюнктyры
	1-б 2-в 3-в 4-а
28. Емкость рынка это:
1. суммарный объем товаров, который может быть предложен продавцами 
2. суммарный объем покупок, которые могyт быть совершены покупателями данного товара за определенный период времени при определенных условиях 
3. суммарная стоимость товаров, предложеннaя пpоизводителями в единицy времени 
29. Основные статьи затрат плана маркетинга 
1. Затраты на создание отдела маркетинга 
2. Затpаты на продвижение 
3. Затpаты на сервис 
4. Затpаты на маркировку товара 
5. Затpаты на сбыт 
30. Что такое сегментирование рынка
1. деление конкурентов на однородные группы
2. деление потребителей на однородные группы
3. деление товара на однородные группы
4. все ответы верны
5. правильного ответа нет
31. Позиционирование товара –это?
1. определение основных потребительских свойств товара и их сравнение с аналогичными свойствами товара-конкурента для уточнения места товара на рынке
2. анализ всего комплекса рыночной политики предприятия в отношении товара
3. определение потенциальных потребителей товара
4. все ответы верны
5. правильного ответа нет
32. Если предприятие принимает решение активно действовать на двух сегментах рынка ( или большем числе) и разрабатывает  различные продукты и/или маркетинговые программы для          каждого сегмента рынка, то это решение может быть  охарактеризовано как:
 А. Дифференцированный маркетинг
Б. Концентрированный маркетинг
В. Недифференцированный маркетинг
33. В течение долгого времени компания различала ряд сегментов своего рынка, тем не менее, она всегда применяла стратегию недифференцированного маркетинга. Такой стратегический выбор вполне оправдан в случае:
 A. Если компания сама находится в ситуации, в которой рынок переживает период спада.
Б. Когда отдельные сегменты слишком малы по размеру.
В. Если компания не была способна создать варианты физического продукта.
Г. Все варианты верны.
34.Стратегия охвата рынка, при которой компания стремиться к охвату наиболее крупной части одного или нескольких субрынков - ... маркетинг
1. сетевой
2. массовый
3. концентрированный
4. дифференцированный
5. недифференцированный
35. Применение стратегии недифференцированного маркетинга обусловлено:
1. эрозией массового рынка
2. тщательными маркетинговыми исследованиями
3. высокой интенсивностью конкуренции
4. высоким качеством товара
5. небольшими различиями между сегментами рынка
36. выберите стратегию охвата рынка: фирма выходит на рынок с новой продукцией:
1) недифференцированный маркетинг
2) дифференцированный маркетинг
3) концентрированный маркетинг
37. наиболее важными критериями для сегментации рынков являются:			
1) уровень платежеспособного спроса
2) географические, демографические, психографические и поведенческие
3) сложившиеся традиции в потреблении
38. выберите стратегию охвата рынка, если у потребителей одинаковые вкусы:	
1) недифференцированный маркетинг
2) дифференцированный маркетинг
3) концентрированный маркетинг
39. выберите стратегию охвата рынка, если у фирмы ограничены ресурсы:		
1) недифференцированный маркетинг
2) дифференцированный маркетинг
3) концентрированный маркетинг
40. Применение стратегии дифференцированного маркетинга помогает компании:
1. обеспечить экономию средств компании
2. снизить остроту конкуренции
3. повысить объём продаж
4. сократить расходы на маркетинговые исследования
5. удовлетворить общие для различных сегментов рынка потребности
41. Применение стратегии концентрированного маркетинга позволяет компании:
1. специализироваться в выпуске товара, его распределении и стимулировании сбыта
2. избежать экспансии более сильных конкурентов
3. удовлетворить общие для различных сегментов рынка потребности
4. занять более сильную рыночную позицию в обслуживаемом сегменте
5. избежать более высокой, по сравнению с обычным маркетингом, степени риска
42. Качество товара- это?
1. набор необходимых функциональных характеристик товара предназначенных потребителями обязательными
2. способность товара выполнять свое функциональное назначение
3. отсутствие у товара видимых дефектов
4. все ответы верны
5. правильного ответа нет
43. Товарная марка предназначена для того, чтобы? 
1. компенсировать недостающее товару качество
2. обосновать перед потребителем более высокую цену на товар
3. дифференцировать товар на рынке среди себе подобных
4. все ответы верны
5. правильного ответа нет
44. Задачей товарной политики является?	
1. управление жизненным циклом товаров и их конкурентоспособностью
2. поиск потребителей, желающих приобрести товар
3. производить как можно больше товаров
4. все ответы верны
5. правильного ответа нет
45. Зарегистрированное в установленном порядке обозначение, присвоенное товару для его отличия от других и указания на его производителя – это:
А. товарный знак;
Б.фирменный знак
В. торговая марка;
46. Установите правильную последовательность этапов разработки нового товара:
А) пробный маркетинг
Б) коммерческая реализация
В) генерация идеи
Г) разработка товара
В Г А Б
47. При завоевании доли рынка устанавливаются цены:
А) высокие
Б) средние
В) низкие 
Г) как у конкурентов
48.Корректировка  цен  на  различных  стадиях  жизненного  цикла продукции предполагает (выбрать правильный вариант): 
4.1.Пониженную цену на этапе «выведения», высокую цену на этапе «насыщения», пониженную цену на этапе «упадка»; 
4.2.Пониженную цену на этапе «выведения», пониженную цену на этапе «насыщения», высокую цену на этапе «упадка»; 
4.3.Высокую цену  на  этапе «выведения»,  высокую цену  этапе «насыщения», пониженную цену на этапе «упадка». 
49.Канал распределения – это?
1. способ распространения рекламы
2. совокупность организации и или лиц, принадлежащих производителю
3. число независимых участников сбыта
4. все ответы верны
5. правильного ответа нет
50. Уровень канала распределения: 
А) совокупность фирм, которые принимают право собственности на товар на пути от производителя к потребителю
Б) любой посредник, который выполняет ту или иную работу по приближению товара и права собственности на него конечному покупателю
В) добровольная цепь розничных торговцев
Г) дистрибьюторы с исключительным правом на распределение товара
51. При использовании прямого канала распределения продажа товара осуществляется?
1.  коммивояжерами фирмы
2. магазинами розничной торговли, принадлежащими производителю
3. с помощью почты
4. все ответы верны
5. правильного ответа нет
52. К элементам товародвижения относятся:
А) обеспечение максимального сервиса
Б) сокращение издержек по распределению товара
В) складирование и  транспортировка
Г) заключение договоров
53 Канал нулевого уровня - это:
1. когда производители и потребители непосредственно взаимодействуют друг с другом
2. тип канала, в который включены посредники
3. правильного ответа нет
54. Основные элементы планирования сбыта, разрабатываемые в бизнес-плане 
1.  Реклама 
2. Выбор торговых посредников 
3. Выбор средств тpанспортировки товара 
4.  Разработка торговой марки 
5. Коммерческaя логистика 
55. Интенсивное распределение товара осуществляется?
1. поставками в сеть специализированных магазинов
2. через большое число торговых точек массового назначения
3. путем поставки товара непосредственно потребителю
4. все ответы верны
5. правильного ответа нет
56. Установите соответствие видов продвижения их определениям:
	1. реклама
	А) любая платная форма неличного представления и продвижения идей, товаров или услуг определенным спонсором

	2. стимулирование сбыта
	Б) кратковременные побудительные меры поощрения покупки или продажи товаров или услуг

	3. пропаганда
	В) устное представление товаров в ходе беседы с потенциальным покупателем с целью совершения продажи

	4. личная продажа
	Г) неличное и неоплачиваемое спонсором стимулирование спроса на товар или услугу


1-А 2-Б 3-Г 4-В
57. Зачеты за покупку, распространение купонов и образцов, демонстрации товаров – это частные случаи:
a. стимулирования сбыта.
b. рекламы;
c. маркетинговой пропаганды;
58. Установление и поддержание связей с прессой, общефирменная коммуникация, лобби, консультирование – это частные случаи:
1. маркетинговой пропаганды;
2. стимулирования сбыта.
3. рекламы; 
59. Информационная реклама это - 
1. реклама в средствах массовой информации 
2. реклама, в которой изложена основная информация о качествах продаваемого товара и местах его приобретения 
3. реклама от лица распространителя товара при личных продажах 
4. реклама в информационных журналистских жанрах 
60. Какой из перечисленных ниже инструментов стимулирования сбыта является наиболее подходящим для того, чтобы обеспечить повторные покупки потребительского товара, который приобретают регулярно? 
1. Специальные купоны на упаковке
2. Бесплатные образцы
3. Распространение бесплатных (подарочных) купонов в каждую дверь 
4. Демонстрация (образцов товаров) 
61. Установите соответствие (вставьте пропущенные слова): 
	1.  производитель

	А) Нижняя  граница  цены  соответствует  минимальной ……….  производства реализации фирмы,  а верхняя устанавливается на  грани угрозы  затоваривния фирмы. 


	2.  каналы распределения

	Б) Введение  системы ……  позволяет  уменьшить  срок  погашения  выплат банку,  сокращения  складских  расходов,  увеличить  массовость  производства

	3.себестоимость

	в) Схема распространения товара зависит от вида продукции фирмы, от ее возможностей  и  коммерческой  стратегии:  продавать  самостоятельно (……-потребитель),  использовать  оптовое  звено (…….-потребитель),  реализовывать товар через розничную сеть (……..-потребитель). 


1-в 2-б 3-а
62. Разделы бизнес -плана, посвященные планированию производственных ресурсов 
1. 
2. План производства 
3. План производства и реaлизации продyкции 
4. План рaзработки констpукции 
5. Операционный план 

63. В каких случаях производственное планирование заменяется операционным планированием 
1. 
2. Когда объект планирования промышленно - производственнaя компания 
3. Когда объект планирования -банк 
4. Когда объект планирования - торговый бизнес

64. Основная цель организационного плана 
1. 
2. Организaция управления проектом 
3. Организация производства и реaлизации продукции 
4. Организация рaзработки констpукции 
5. Организация финансирования проекта 

65. Структура плана производства включает в себя:
1. 
2. Процесс производства
3. Система контроля и качества
4. Производственная программа и ее обоснование
5. Все ответы верны

66. Расположите в правильном порядке этапы разработки производственной программы:
1. 
2. Расчет потребности в оборудовании
3. Составление календарного плана
4. Определение производственной программы
5. Расчет плана продаж

Г в а б 
67. С чего начинается разработка плана производства:
1. 
2. С программы производства продукции
3. С расчета себестоимости и цены продукции
4. С плана продаж

68. Календарный план проекта содержит информацию 
1. 
2. об организационной структyре проекта 
3. o времени реaлизации проекта 
4. o наиболее вaжных, затратоёмких операциях по проектy c указанием планируемых сроков, затpат и исполнителей 

69. Как называется план, который указывает, какие средства, помещения и ресурсы вы планируете использовать для ведения своего бизнеса: здание, где вы собираетесь работать, мебель, машины и оборудование, которые необходимы для вашего бизнеса, а также сырье и материалы, используемые для производства товаров или предоставления услуг?
1. 
2. производственный план;
3. финансовый план;
4. план по кадрам;
5. оперативный план; 
6. перспективный план.

70. Что указывается в организационном плане:
1. 
2. основные правовые аспекты функционирования предприятия и система его организации
3. специфика отрасли, современное состояние, ее организация и перспективы развития
4. производственно-технические возможности организации
71.Постоянные  издержки фирмы (ПОИ) —  это (укажите  правильный ответ): 
а) Издержки, связанные с реализацией продукции; 
б) Издержки,  общая  величина  которых  в  данный  период  времени  не зависит  непосредственно  от  величины  и  структуры  производства  и  реализации; 
в) Совокупность  всех  расходов  предприятия  за  конкретный  период времени. 
72.Переменные издержки (ПИ) — это (укажите правильный ответ): 
1. Издержки, которые имеют место даже в том случае, когда продукция не производится; 
2. Расходы на приобретение сырья, машин и оборудования, энергии, заработную плату административно-управленческого персонала; 
3. Затраты на приобретение материалов, сырья, рабочей силы и энергии,  необходимых в процессе производства или осуществления коммерческой   деятельности.
73. Документ, в котором указывается перечень структурных подразделений, должностей работников, должностные оклады, общая численность и месячный фонд заработной платы
a. Штатное расписание
b. Должностная инструкция
c. Организационная структура
d. Трудовой договор
74. Документ, отражающий объем поступления и расходования денежных средств- это
1. 
2. финансовый план; 
3. инвестиционный план; 
4. стратегический план. 

75. Цена продажи одного изделия 10 руб., переменные затраты на производство составляют 8 руб./шт., условно постоянные затраты составили 140 тыс. руб. Какое минимальное количество изделий необходимо продать, чтобы предприятие не имело убытков? 
1. 65 000 изделий 			
2. 80 000 изделий 			
3. 70 000 изделий
76.   В балансе предприятия отражаются следующие результаты его  деятельности (выберите ненужное): 
1. 
2. Административно-управленческие издержки; 
3. Основной капитал; 
4. Валовой доход от реализации; 
5. Кредиторская задолженность; 
6. Товарные запасы; 
7. Амортизация основного капитала; 
8. Денежные средства.

77. Показателями оценки эффективности инвестиций являются: 
1. 
2. Чистый приведенный доход; 
3. Период окупаемости; 
4. Внутренняя норма доходности; 
5. Индекс доходности; 
6. Все, перечисленные выше. 

78. Завершите предложения, подобрав недостающие слова из списка ключевых слов:  
	А) сальдо, 

	1. …….. представляет  выраженную  в  стоимостных показателях программу 
действий (план) в области производства, закупок сырья, материалов или товаров, реализации продукции и т.д.

	Б) бюджет, 

	2.Финансовый  план  представляет  собой  документ,  отражающий  движение …… на предприятии во времени по статьям поступлений и платежей.

	В) денежные потоки
	3.Для  каждого  временного  периода  в  финансовом  плане  рассчитывается разность  между  суммой  поступлений  и  платежей,  которая  называется…………..   


1- б 2-в 3-а
79. Ставка дисконтирования определяется на основе:
1. 
1. индекса инфляции;   
1. ставки рефинансирования Центрального банка;
1. ставки налога на прибыль.

80. Какой проект следует поддержать?
1) 
2) приведенные затраты 1.8 д.е.
3) приведенные затраты 2.0 д.е.
4) приведенные затраты 2.5 д.е.

81. Первоначальная сумма инвестиций в инновационный проект равна 450 млн. руб. Ежегодный прирост наличности в течение трех лет составляет 160 млн. руб. Процентная ставка 15% (i). Чему будет равен коэффициент дисконтирования для второго года?

а) 0,909;
б) 0,826;
в) 0,756.

82. Формула расчета периода окупаемости:

а) К/Д
б) Д/К
в) Д*К
г) К-Д

83. Интегральный эффект также называют:

а) чистым дисконтированным доходом,
б) внутренней нормой прибыли
в) индекс доходности
г) рентабельность

84. при сравнении нескольких инвестиционных проектов следует выбрать проект, для которого выполняются условия:
а) чистый дисконтированный доход больше нуля
б) чистый дисконтированный доход меньше нуля
в) минимальное значение внутренней нормы доходности
85. Методом оценки экономической эффективности инвестиционных проектов может быть:
1. 
1. метод чистого дисконтированного дохода;
1. метод индекса доходности и рентабельности проекта;
1. метод срока окупаемости;
1. метод внутренней нормы доходности;
1. метод расчета точки безубыточности проекта.
1. Все выше перечисленное

86. Какие основные плановые документы должны быть в финансовом плане? 
1. 
2. План продаж 
3. План производства 
4. План прибылей и убытков 
5. Инвестиционный план 
6. План балансов 
7. План денежных потоков 
8. План распределения прибыли 
9. Все перечисленные выше 

87. Какой из сценариев проекта будет наиболее привлекателен для потенциальных инвесторов?

а) NPV = 200000 у.е. и PI = 1,15
б) NPV = 200000 у.е. и PI = 1,20
в) NPV = 250000 у.е. и PI = 1,15

88. Стоит ли отстаивать необходимость реализации проекта, если в результате анализа установлено, что NPV > 0, PI > 1, IRR > ставки дисконтирования (цены капитала)?

а) Недостаточно информации
б) Да
в) Нет

89.  Отчет по прибыли содержит следующие результаты деятельности фирмы (зачеркните ненужное): 
1. 
2. денежные средства; 
3. собственный капитал; 
4. выручка от реализации; 
5. доходы (убытки) от экстраординарных операций; 
6. краткосрочные обязательства; 
7. чистая прибыль.

90. ТОЧКА БЕЗУБЫТОЧНОСТИ – ЭТО ВЕЛИЧИНА ОБЪЕМА ПРОДАЖ, ПРИ КОТОРОЙ: 

1.  Себестоимость выше объема продаж; 
2.  Себестоимость ниже объема продаж; 
3.  Себестоимость равна объему продаж. 

91. Величина чистого дисконтированного дохода ''ЧДД'' определяется по формуле

1. (Rt - Зt)[ 1 / (1+i)t ];
2. (Rt - Зt);
3. (Rt - Зt)[ 1 / (1-i)t ];
4. (Rt + Зt)[ 1 / (1+i)t ];
5. (Rt - Зt)(1+i)t.
92. Какие показатели рассчитываются при определении эффективности инновационного проекта:
а) фондоотдача, фондоемкость
б) чистый дисконтированный доход, индекс доходности
в) материалоемкость, материалоотдача
г) производительность труда
93. Для оценки общей экономической эффективности инноваций не используется показатель:
а) показатель спроса
б) интегральный эффект 
в) норма рентабельности
г) индекс рентабельности
95. Индекс рентабельности также называют:
а) индекс доходности
б) норма возврата инвестиций
в) чистым приведенным доходом
г) нормативом приведения
96. показатель чистого дисконтированного дохода измеряется в:
а) долях единицы
б) процентах
в) натуральных единицах
г) денежных единицах
97. Каковы основные цели управления рисками в бизнес-планировании?

а) прогнозирование проявления негативных факторов, влияющих на динамику инновационного процесса;
б) оценка влияния негативных факторов на инновационную деятельность и результаты внедрения нововведений;
в) разработка методов снижения рисков инновационных проектов;
г) создание системы управления рисками инновационной деятельности.
98. ПРОИЗВОДСТВЕННЫЕ РИСКИ – ЭТО РИСКИ, СВЯЗАННЫЕ: 

1.  С недопоставкой сырья и материалов; 
2.  С изменением спроса на продукцию; 
3.  С изменением курса валюты; 
4.  Со стихийными бедствиями. 

99. ФИНАНСОВЫЕ РИСКИ – ЭТО РИСКИ, СВЯЗАННЫЕ: 

1.  С недопоставкой сырья и материалов; 
2.  С изменением спроса на продукцию; 
3.  С изменением курса валюты; 
4.  Со стихийными бедствиями.

100. Что с точки зрения теории управления рисками показывает значение колеблемости результата инновационного проекта?	

а) стандартный разброс результатов;	
б) степень неопределенности результатов;
в) устойчивость проекта к изменению внешних факторов;
г) устойчивость проекта к изменению внутренних факторов.
101. Что характеризует показатель цены риска?

а) наиболее ожидаемый результат инновации, ее полезность;
б) математическое ожидание потерь в результате возникновения рисковой ситуации;
в) максимальные потери в ходе реализации инновации.
102. Ранкинг — это:
а)	метод рейтинговой оценки, основанный на ранжировании факторов риска по степени их влияния на результаты инновации;
б)	метод анализа рисков, основанный на упорядочивании факторов риска по степени их влияния на результаты инновации;
в)	ранжирование показателей по результатам экспертизы.
103.  Шанс и риск инновационного проекта:	

а) образуют полную группу событий;	
б) характеризуют одни и те же аспекты инновации;	
в)	 являются основными критериями при принятии решений в области риск-менеджмента.
104. Управление риском это:
1. отказ от рискованного проекта;
2. комплекс мер, направленных на снижение вероятности реализации риска;
3. комплекс мер, направленных на компенсацию, снижение, перенесение, уход или принятие риска;
4. комплекс мероприятий, направленных на подготовку к реализации риска.
105. КОММЕРЧЕСКИЕ РИСКИ – ЭТО РИСКИ, СВЯЗАННЫЕ: 
1.  С нехваткой рабочей силы; 
2.  С изменением спроса на продукцию; 
3.  С изменением курса валюты; 
4.  Со стихийными бедствиями. 
106. ФОРС-МАЖЕРНЫЕ ОБСТОЯТЕЛЬСТВА – ЭТО РИСКИ, СВЯЗАННЫЕ: 
1.  С нехваткой рабочей силы;  
2.  С изменением спроса на продукцию; 
3.  С изменением курса валюты; 
4.  Со стихийными бедствиями. 
107. ВЕРОЯТНОСТЬ НАСТУПЛЕНИЯ СЛУЧАЯ ПОТЕРЬ И РАЗМЕР ВОЗМОЖНОГО УЩЕРБА ОТ НЕГО – ЭТО: 
1.  фактор риска; 
2.  степень риска; 
3.  причина риска; 
4.  вид риска. 
108. Наиболее ожидаемый результат инновационного проекта, рассчитанный с учетом его рисков, определяется:
а) по формуле математического ожидания как сумма произведений возможных результатов на вероятность получения этих результатов;
б) как среднее арифметическое всех возможных результатов;	
в) как произведение суммы возможных результатов на сумму вероятности получения этих результатов;
г) как среднее геометрическое всех возможных результатов.	
109. Методами управления инвестиционным риском может быть:
1. диверсификация;
1. передача (аутсорсинг);
1. вероятность возникновения;
1. хеджирование;
1. логическое сложение рисков







