Задания контрольной работы для студентов заочного обучения по дисциплине «BTL-маркетинг»

1. Составьте словарь основных терминов по изучаемой дисциплине (25-30 терминов)
2. Студент заочной формы обучения выбирает одно из предложенных предприятий для своей контрольной работы из предложенного списка по первоначальной букве его фамилии согласно следующего: 
a. Продуктовый гипермаркет
b. Гипермаркет бытовой техники
c. Автосалон
d. Ювелирный магазин

	А -  а
	Б - b
	В - c
	Г - d
	Д - а
	Е - b
	Ё - c

	Ж - d
	З - а
	И - b
	К - c
	Л -d
	М - а
	Н - b

	О - c
	П - d
	Р - а
	С - b
	Т - c
	У - d
	Ф - а

	Х - b
	Ц - c
	Ч - d
	Ш - а
	Щ - b
	Э - c
	Ю - d

	Я - а
	
	
	
	
	
	



2. Опишите основные виды ATL-активностей, которые обычно используют для продвижения в отрасли выбранного предприятия 
3. Опишите основные виды BTL-активностей, которые обычно используют для продвижения в отрасли выбранного предприятия 
4. Разработайте план-программу BTL-активностей на примере выбранного предприятия на период с ноября по март, описывая каждый месяц.
5. Составьте бюджет разработанной программы и оцените ожидаемую эффективность от данных BTL-активностей.
6. Предложите возможные способы экономии при реализации тех или иных BTL-активностей.
7. Составьте программу лояльности для выбранного предприятия.  
