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Тема 1. Статистика рыночной конъюнктуры

1.1. Сущность конъюнктуры. Основные показатели

Рыночная конъюнктура – это конкретная экономическая ситуация, сложившаяся на рынке на данный момент времени или ограниченный отрезок времени. Для ее оценки  строится соответствующая система показателей: 

1) предложение товаров. 

2) покупательский спрос. 

3) показатели пропорциональности – соотношение спроса и предложения и его динамические сдвиги; объемы заявок на продажу и на покупку на товарной бирже; цены и товарные запасы, их изменение в динамике. 

4) показатели динамики отражают развитие рынка во времени – показатели динамических рядов и их анализа, трендовые модели, графические методы. 

5) колеблемость различных параметров рынка. Статистически она характеризуется различными показателями вариации продажи, цен, товарных запасов. Степень устойчивости развития рынка во времени характеризуется отклонениями фактических уровней от основной тенденции, т.е. от тренда, что измеряется коэффициентом аппроксимации, выраженным в процентах к среднему уровню. 

6) региональные различия состояния и развития рынка: региональная вариация соотношения спроса и предложения и других пропорций рынка; региональная вариация уровня спроса (в расчете на душу населения); региональная вариация темпов динамики основных параметров развития рынка. 

7) показатели риска. 

8) показатели деловой активности – характеристики совершенных сделок: их число и размер, динамика, частота. Показатели заказов сопоставляются с потенциальными возможностями фирмы (например, с ее производственной или торговой мощностью). 

9) оценки уровня монополизации и конкуренции. К ним относятся показатели числа и размера предприятий и фирм, той доли, которую они занимают на рынке, их распределение по этим признакам. 

В качестве инструментов оценки конъюнктуры рынка могут быть использованы конъюнктурные индикаторы – цены, товарные запасы, показатели деловой активности.
Рассмотрим условный пример оценки и анализа конъюнктуры рынка отдельного товара. 

На рынке Q сложилась ситуация, которую можно охарактеризовать с помощью трех индикаторов: индексов продажи, цен и товарных запасов. Исходные данные и развитии товарооборота за некоторый промежуток времени приведены в следующей таблице: 

Таблица 1.8.1. 

Динамика продажи и цен товара Q
	Периоды
	Товарооборот, тыс. руб.
	Объем продажи, тыс. ед.
	Цена,
руб. за ед.
	Цепные темпы роста, %

	
	
	
	
	товарооборота
	продажи
	цен

	1-й
	6120
	510
	12
	-
	-
	-

	2-й
	7680
	480
	16
	125,5
	94,1
	133,3

	3-й
	10260
	270
	38
	133,6
	56,3
	237,5

	4-й
	8190
	210
	39
	79,8
	77,8
	102,6

	5-й
	4950
	90
	55
	60,4
	42,9
	141,0


Положение на рынке характеризуется падением спроса в результате роста цен. Если до 3-го периода рост цен обеспечивал увеличение валового дохода предпринимателей, то после него рост цен не смог компенсировать падение спроса, что и привело к значительному сокращению товарооборота (денежной выручки) и валового дохода. Товарооборот в 3-м периоде был в 1,7 раза больше начального уровня, а к 5-му периоду он уменьшился по сравнению с 3-м более чем в два раза и по сравнению с первоначальным уровнем на 20%. Вероятно, рост цен превысил точку равновесия и спрос начал падать. За изучаемый период объем продажи (в натуральном выражении) сократился за весь период более чем в 5 раз. Рост цен за весь период составил 4,6 раз. 

Рассмотрим следующую таблицу.

Таблица 1.8.2. 

Динамика товарных запасов на рынке товара Q
	Периоды
	Товарные запасы
	Цепные темпы их роста, %

	
	тыс. ед.
	в днях продажи
	в натуральном выражении
	в днях продажи

	1-й
	53
	3,1
	-
	-

	2-й
	51
	3,2
	96,2
	103,2

	3-й
	45
	5,0
	88,2
	156,3

	4-й
	52
	7,4
	115,6
	148,0

	5-й
	53
	17,4
	101,9
	235,1


  После незначительного уменьшения абсолютный размер запасов вернулся к своему исходному размеру. Но так как объем продажи при этом сократился в 5 с лишним раз, то значительно увеличились удельные товарные запасы. Анализ динамики удельных товарных запасов (в днях продажи, т.е. в расчете на однодневную продажу) убеждает, что происходит процесс затоваривания, нарастание кризиса сбыта. Можно сделать вывод, что мы имеем дело с регрессирующим, мало перспективным рынком, требующим интенсивных маркетинговых усилий. Основным фактором падения спроса является рост цен. 

В систему конъюнктурных оценок входит характеристика масштабов и типов рынков. Размер рынка определяется: 
· объемом продажи товаров (продуктов и услуг); 
· числом и размером фирм и предприятий, выступающих на рынке в качестве продавцов, как первичных (производителей), так и торговых посредников. 
При этом характеризуется функциональная специализация фирм: сбыт, оптово-посредническая торговля, розничная торговля, услуги. Составляется группировка фирм по формам собственности и по доле, которую они занимают на рынке. С помощью специальных обследований даются ориентировочные (косвенные) оценки масштабов неорганизованного и черного рынков. Оценки числа и размера фирм, занимающихся торговлей одноименными и взаимозаменяемыми товарами, их распределение по доле, занимаемой в общем объеме товарооборота, отражают масштабы и степень распространенности конкуренции. 

Потенциал рынка – это прогнозная совокупность производственных и потребительских сил, обусловливающих спрос и предложение.

В общем виде формула потенциала рынка выглядит следующим образом:
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где 
Ni – единицы производства (производителей или единиц оборудования); 


Wi – показатели мощности производственной единицы; 


Fj – прочие факторы и элементы потенциала; 


n – число единиц потенциала. 

Расчет потенциала в развернутом виде:
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где 
Ni – единицы производства (производителей или единиц оборудования); 


Wi – показатели мощности производственной единицы; 


Di – степень загрузки производственной мощности; 


Ri – степень обеспеченности производства ресурсами;


Tпр.ц. – темп прироста цен производителей;


Эр – коэффициент эластичности предложения по цене;


K – поправка на конкурентоспособность товара;


В – внутреннее производственное потребление;


Си – объем импорта аналогичного продукта;


n – число единиц потенциала. 

Емкость рынка — количество (стоимость) товаров, которое может поглотить рынок при определенных условиях за какой-то промежуток времени. Емкость потребительского рынка рассчитывается по формуле:
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где 
E – емкость рынка определенного товара; 

Si – численность i-й группы потребителей; 

пi – уровень (коэффициент) потребления в базисном периоде, или норматив потребления i-й группы потребителей (нормативы: физиологические – для продуктов питания, рациональные – для непродовольственных продуктов и услуг); 

Tпр.ц. – темп прироста цен;

Эip – коэффициенты эластичности спроса по цене; 

Tпр.дох. – темп прироста дохода;

Эiдох – коэффициенты эластичности спроса по доходу; 

Dстим – искусственно стимулированный рост спроса вследствие активной рекламы, различных акций и т.п.;

H – насыщенность рынка — объем товаров, имеющихся в домашнем хозяйстве населения; 

ИФ – физический износ товаров; 

Им – моральный износ товаров; 

А – альтернативные рынку формы удовлетворения потребностей (натуральные источники потребления, черный рынок и т.п.), а также потребление товаров-заменителей; 

С – часть рынка, захваченная конкурентами. 

  

Насыщенность рынка — это степень обеспеченности потребителей товарами, определяемая или экспертным путем, или на основе выборочного обследования домашних хозяйств. Под насыщенностью рынка понимают также наличие товаров в торговой сети в свободной продаже. Для товаров длительного пользования используется балансовый метод расчета:
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где 
Нк – наличие товаров на конец периода; 

Нн – наличие товара на начало периода; 

П – покупка (поступление) товаров за период; 

В – выбытие товаров за период. 

При этом выбытие рассчитывается по нормативам средней продолжительности службы товара. Физический и моральный износ вызывает так называемый спрос на замену. 

Пропорциональность, т.е. оптимальное соотношение между различными элементами рынка. В анализе пропорциональности рынка используются главным образом два основных относительных показателя структуры: доля (удельный вес) и коэффициент соотношения, т.е. непосредственное сопоставление двух явлений или частей одной совокупности. При изучении пропорций рынка широко используется графический метод, в частности секторные диаграммы. Исходные данные выражаются как в натуральных, так и стоимостных единицах. 

Анализ пропорций рынка должен осуществляться как в статике, так и в динамике. При сравнении (динамическом, территориальном, отраслевом и т.п.) доли исчисляется относительный показатель: индекс доли. 

Особый показатель пропорциональности – компаративный индекс – позволяет сравнивать динамические пропорции. Компаративный индекс представляет собой отношение индексов (темпов роста) двух явлений или частей совокупности. Например, отношение индекса продажи потребительских продуктов к индексу продажи услуг или отношение индекса розничного товарооборота к индексу денежных доходов населения. 

Важнейшим показателем пропорциональности рынка товаров и услуг следует считать соотношение спроса и предложения. Пропорции спроса и предложения определяются как в целом по рынку товаров и услуг (в его оптовом и потребительском подразделениях), так и в региональном разрезе, по всей товарной массе и по отдельным товарам. 

Самостоятельной задачей является оценка соотношений спроса различных социально-экономических групп потребителей, т.е. характеристика места каждой такой группы на потребительском рынке. Одним из способов измерения данной пропорции по всей совокупности товаров и услуг служит баланс спроса и предложения (см. табл. 1.8.3). Выявленное таким образом сальдо служит характеристикой диспропорции рынка и в соответствии со знаком (+ или -) отражает либо наличие дефицита, либо кризис сбыта. 

Таблица 1.8.3

Схема баланса спроса и предложения
	Покупательные фонды
	Товарные ресурсы

	Денежные доходы населения из всех источников за вычетом обязательных платежей и части прироста сбережений, предназначенных на социальные нужды и другие цели, не связанные с покупкой товаров и услуг 
	Средние товарные запасы за год 

	Денежные средства (сбережения), не израсходованные в связи с отложенным и неудовлетворенным спросом 
	Реализовано товаров за год 

	
	Оказано услуг за год 

	И Т О Г О
	И Т О Г О

	САЛЬДО (+, -)


 Однако этот способ трудно использовать для оценки пропорциональности рынков отдельных товаров. В этом случае чаще используются оценки с помощью набора показателей – индикаторов рынка: можно сравнивать объемы и темпы роста производства (по отдельным товарам или в целом по отрасли) с соответствующими показателями продажи. Оценка пропорций спроса и предложения на рынке товаров корректируется введением показателя доли импорта в общем объеме предложения. 

Следующей важной пропорцией рынка является соотношение средств производства и предметов потребления. Оно определяется и в статике, и в динамике (в сопоставимых ценах). Рассчитывается компаративный индекс, отражающий пропорции их изменения. Также производится анализ соотношения товарной массы и массы услуг. 

1.2. Методы выявления тенденций, трендов и циклов

Центральным моментом оценки и анализа рыночной конъюнктуры является изучение тенденций и особенностей развития рынка, его устойчивости. Для определения вектора и скорости его развития строятся динамические ряды показателей – индикаторов рынка и показателей деловой активности. 

Тенденции развития рынка могут быть наглядно выражены графически. Нанесенные на график уровни или темпы чаще всего отражают неравномерность развития: ускорения, замедления, скачки подъема и спада и т.д. Обнаружить четкую тенденцию в таких условиях и дать оценку конъюнктуре бывает совсем непросто. Колебания нанесенных на график уровней можно сгладить (элиминировать) с помощью трех приемов, каждый из которых в соответствующей ситуации имеет свою аналитическую ценность: 

1) метод технического выравнивания (когда на графике визуально (на глаз) проводится равнодействующая линия, прямая или кривая, отражающая, на взгляд исследователя, тенденцию развития); 

2) метод механического сглаживания (расчет скользящих 3-х, 5-ти и более уровневых средних, отражающих тенденцию или цикличность развития);

3) метод аналитического выравнивания (построения статистических моделей тренда). 

Выявленная таким образом линия характеризует основную тенденцию развития рынка. Она может быть также использована для экстраполяции. 

На основе технической и трендовой моделей можно выявить и в последнем случае измерить устойчивость развития рынка во времени. Технический способ позволяет только визуально оценить отклонения фактических уровней ряда от линии, характеризующей тенденцию, и дать атрибутивную оценку степени устойчивости: высокая, низкая и т.д. Трендовая же модель дает возможность использовать для оценки устойчивости развития объективные количественные показатели колеблемости. 

Устойчивость (или неустойчивость) динамического развития рынка проявляется в характере отклонений фактических уровней развития от основной тенденции, т.е. от тренда. Это позволяет измерять устойчивость развития рынка известным в анализе динамики показателем – коэффициентом аппроксимации. Исчисляется среднеквадратическое отклонение эмпирических уровней от тренда: 
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где 
yi – фактический (эмпирический) уровень динамического ряда показателя; 


yt — выровненное значение уровней ряда yt = f(t); 


n – число уровней динамического ряда. 

Отношение среднеквадратического отклонения к среднему уровню – коэффициент аппроксимации – выражает степень устойчивости динамических процессов в стандартизованном масштабе (от 0 до 100%):
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Оценки колеблемости показателей рынка в статике, в географическом или экономическом пространстве (по регионам или по конкурентным фирмам, или по собственным предприятиям и т.п.) осуществляются с помощью коэффициента вариации:


[image: image7.wmf]%

100

´

=

y

v

y

s


σy – среднеквадратическое отклонение: 
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где 
yi – показатель рынка (товарооборот, цена, запасы и т.п.) в регионе, фирме и т.п.; 
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– среднее значение показателя по всей изучаемой совокупности; 


fi – веса, величина, характеризующая размерность единицы совокупности, например, объем товарооборота, численность потребителей и др. 

В развитии рынка как единого экономического пространства, равно как и в развитии локальных рынков, могут проявиться определенная повторяемость, цикличность, обусловленная как внутренними свойствами рынка, так и внешними причинами. Внутригодовая цикличность обычно носит сезонный характер. Она выявляется с помощью индексов сезонности, методов механического сглаживания, аналитических уравнений (обычно параболой 3-го или более высокого порядка), гармоникой Фурье. 

Цикличность рынка связана также с жизненными циклами товаров. Смена циклов – неотъемлемое свойство рыночной экономики, когда подъем приводит к насыщению, кризису сбыта, сменяющемуся депрессией, которая, в свою очередь, переходит в оживление, и цикл повторяется многократно. Циклы различаются по продолжительности. Выделяются, например: 

· двадцатилетние циклы, обусловленные сдвигами в воспроизводственной структуре сферы производства, сменами экономической политики; 

· циклы Джанглера (7-10 лет), проявляющиеся как итог взаимодействия разнообразных денежно-кредитных факторов; 

· циклы Катчина (3-5 лет), генерируемые динамикой оборачиваемости запасов; 

· частные хозяйственные циклы (1-12), обусловленные колебаниями инвестиционной активности. 

Классические циклы Гарвардской школы выглядят следующим образом: 

· депрессия: активность товарного рынка ослабевает, цены имеют тенденцию к снижению; 

· оживление: в товарном производстве и торговле начинается рост; 

· подъем: темпы деловой активности на товарном рынке повышаются, цены продолжают расти; 

· инфляция: рост производства и торговли приостанавливается, цены на товары замедляют рост; 

· кризис: промышленная и торговая деятельность замирает, договоры не менее, чем на 50% не реализуются, поставка не оплачивается, растут товарные запасы, цены падают. 

Методика выявления цикличности: 

1) отбираются рыночные показатели, проявляющие наибольшие колебания, и строятся их динамические ряды за возможно более длительный период; 

2) в каждом из них исключается тренд, отражающий единую тенденцию к росту или снижению, а также сезонные колебания;

3) остаточные ряды, отражающие только конъюнктурные или чисто случайные колебания, стандартизируются, т.е. приводятся к единому знаменателю, обеспечивающему их сравнимость;

4) устанавливаются синхронность и взаимосвязь показателей (путем расчета коэффициентов корреляции);

5) многомерность связи обеспечивается разбивкой показателей на однородные кластерные группы; 

6) нанесенные на график кластерные оценки должны показать последовательность изменений основных рыночных процессов и их движение по фазам конъюнктурных циклов. 

1.3. Эластичность

Эластичность спроса и предложения – явление специфически рыночное, обусловленное проявлением действия закона рынка. Сущность эластичности спроса заключается в чрезвычайной его гибкости и изменчивости, зависимости от влияния различных социально-экономических факторов, в первую очередь таких, как цена и денежный доход. Аналогичным свойством обладает товарное предложение, которое в условиях рынка чутко реагирует на изменения цен. 

На феномен чувствительности (чуткости) спроса и предложения от воздействия внешних факторов экономисты обратили внимание еще в начале XIX в. Французский экономист О. Курно высказал мнение, что в определенном смысле спрос есть функция цены. Эту идею впоследствии развил английский исследователь А. Маршалл, выразивший ее в виде формулы:

D = f (p),
где 
D – спрос; 


р – цена. 

Однако спрос на каждый товар зависит не только от цены этого товара, но от цен на другие товары. В 80-х годах XIX в. швейцарский экономист Л. Вальрас, представитель так называемой Лозаннской школы, на основе первичного уравнения Курно предложил свой вариант эластичности спроса, выразив его формулой:

dx = f (px, p1, p2, p3, …, pn), 
где 
dx – спрос товара х; 


px – цена товара х; 


p1 … pn – цены остальных товаров. 

Следует отметить, что на этой идее базируется теория перекрестной эластичности. Взгляды Курно-Маршалла впоследствии были развиты другими исследователями (в частности, В. Парето, Е. Слуцким, Д. Хиксом и др.), которые ввели в понятие эластичность фактор дохода. Об эластичности спроса от факторов цены и дохода писал также К. Маркс в «Капитале». Известный создатель теории «экономикс» П. Самуэльсон рассматривает эластичность спроса от цен как степень реакции покупаемого количества товара от колебаний рыночных цен. 

Эластичность спроса и предложения – это их реагирование на изменение социально-экономических условий на рынке. 

Меру эластичности определила статистическая наука, выразив ее в виде количественного показателя – коэффициента эластичности – процентное изменение одного (результативного) признака при увеличении на 1% другого (факторного) признака.

А. Маршалл вывел формулу эмпирического коэффициента эластичности в виде следующего отношения:
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где 
Δy – прирост спроса; 


Δx – прирост факторного признака; 


у – базовый показатели спроса; 


х – базовое значение факторного признака. 

Иногда эта формула изображается в виде произведения отношений, иногда в виде процентного изменения:
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Значение коэффициента эластичности:

· при Э < 1 проявляется явление инфраэластичности, товар считается малоэластичным или неэластичным; 

· при Э > 1 отмечается явление ультраэластичности, товар является эластичным или сильно эластичным;

· при Э = 1 товар является слабоэластичным (так называемый унитарный спрос), в этом случае, как правило, снижение цены не приводит к коммерческому эффекту (росту денежной выручки). 

Положительное значение коэффициента эластичности означает, что при увеличении факторного признака спрос растет, т.е. связь прямая (обычно такая зависимость проявляется от дохода); отрицательное значение – что при увеличении факторного признака спрос сокращается, т.е. связь обратная, такая зависимость спроса характерна при воздействии цен. Надо только иметь в виду, что существуют товары, которые иначе реагируют на изменение цен и дохода. Например, рост дохода приводит к падению спроса на товары невысокой потребительской ценности. 

В практических расчетах коэффициент эластичности может быть исчислен в динамике и статике, т.е. он отражает или изменение спроса во времени, или по сравнению с какой-то другой единицей совокупности (например, спрос различных потребительских групп, различных регионов и т.п.). В первом случае формула трансформируется следующим образом: 
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где 
у0 и у1 – спрос соответственно базисного и текущего периодов; 


х0 и х1 – факторный признак соответственно базисного и текущего периодов. 

В статике (обычно по данным группировок) эта формула выглядит следующим образом (по каждой i -й группе): 
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где 
yn – спрос в характеризуемой n-ой группе потребителей (например, группе с более высокими доходами);

yn-1 – спрос в предшествующей группе (например, группе с меньшими доходами);

xn, xn-1 – значения факторных признаков в соответствующих группах.

Общий по всем группам коэффициент эластичности рассчитывается как средняя арифметическая взвешенная из групповых коэффициентов. В качестве весов могут быть использованы частоты или частности (доли) по каждой группе: 
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где 
Эi – групповой коэффициент эластичности; 


Wi – веса каждой i-й группы.

1.4. Анализ рисков

Непременной компонентой коммерческой деятельности на рынке является риск – опасность понести потери или не достичь намеченных целей, утратить свои позиции на рынке и т.д. Риск – сложное явление, неразрывно связанное с рыночными процессами, общей экономической конъюнктурой, социально-политической обстановкой и др. 
Так как риск – категория вероятностная, непосредственному измерению не поддающаяся, то на практике возможна лишь косвенная его оценка. Это создает некоторые трудности для объективной статистической характеристики риска. 

Риск обусловлен неопределенностью достижения результата как следствия множества действий на рынке. Действующие факторы не всегда возможно предсказать и воздействовать на них. Его не всегда удается избежать, но часто можно предугадать, спрогнозировать. У предпринимателя должен быть выбор: 
1) не рисковать, но довольствоваться меньшей прибылью; 
2) в расчете на большую прибыль идти на риск. 
Важно лишь знать степень допустимости риска, вероятности проиграть в рыночной борьбе. В этой связи в конъюнктурном анализе обычно выделяются две атрибутивные градации: 
· допустимый, неизбежный риск; 
· чрезмерный, недопустимый риск. 
Известны три способа оценки риска: 
1) экспертные атрибутивные (интуитивные оценки); 
2) экспертные бальные оценки факторов и критериев риска (с использованием данных конъюнктурного анализа и с последующей статистической обработкой и выведением среднего интегрированного показателя риска); 
3) оценка вероятности риска с помощью статистических моделей, в том числе базирующихся на теории риска (теории статистических решений). 

К критериям риска, вытекающим из оценки рыночной конъюнктуры, относятся: 

· степень устойчивости (колеблемости) рынка; 

· тенденции, скорость и вектор развития рынка; 

· оценка интенсивности конкуренции (тип конкурентного рынка, число и мощность конкурирующих фирм, доля рынка, контролируемая конкурентами); 

· оценка цикла рыночной конъюнктуры; 

· вероятность риска (шансы на успех), извлеченная из опыта прошлого, из эксперимента, из аналоговых моделей; 

· уровень стабильности политической ситуации и институционной защищенности предпринимательства. 

Статистически это означает необходимость последовательного расчета: 
· показателей колеблемости уровней развития производства, продажи, цен, запасов и других индикаторов деловой активности; 
· темпов роста и трендовых моделей этих же показателей; 
· характеристики числа и размеров конкурирующих фирм, их доли на рынке; 
· оценки конъюнктуры: благоприятная, неблагоприятная, промежуточные состояния; 
· определение рыночного цикла: спад, застой, подъем и т.д. 
Чем выше колеблемость (вариация) – тем выше риск.

Наиболее доступный метод оценки риска – экспертный. Количественная оценка риска осуществляется на основе анализа конъюнктуры. В качестве меры риска выступают показатели колеблемости и устойчивости основных параметров рынка, а также характеристики тенденций его развития. На основе этих данных экспертами выставляются баллы. Последовательность, как правило, следующая:
1) каждый риск (R) описывается определенным количеством (п) i-х факторов (критериев риска). Как правило, число факторов не превышает 10; 
2) значения каждого из них ранжируются по степени вероятного риска, т.е. каждому присваивается определенный балл (Вi), например, по 10-бальной шкале. Если вероятность действия фактора высокая – выставляется высокий балл и наоборот;

3) с учетом степени рискоемкости каждому такому фактору присваивается (экспертным путем) свой вес (Wi), который должен отражать долю влияния фактора в общей величине риска. Сумма весов приравнивается к 1; 
4) отсутствие какого-либо фактора оценивается нулевой отметкой. Балл фактора умножается на соответствующий вес, а сумма результатов определяет величину данного риска: 
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Чем ближе R к 1, тем меньше риск, а чем он ближе к 10, тем он выше. 

Пример. Предварительно произведен расчет вариации некоторых факторов, которые, по прогнозам экспертов, будут оказывать определяющее влияние на объем продаж предприятия. Экспертами выставлены баллы по каждому фактору (по 10-балльной шкале) и определен вес каждого фактора. Данные в таблице.
	№
	Фактор
	Балл, характеризующий силу влияния фактора,

Bi
	Вес фактора, характеризующий степень значимости фактора,

Wi
	Произведение балла на вес

Bi Wi

	1. 
	Доходы населения
	8
	0,3
	2,4

	2. 
	Уровень цен
	5
	0,15
	0,75

	3. 
	Уровень конкуренции
	8
	0,2
	1,6

	4. 
	Уровень производства
	3
	0,25
	0,75

	5. 
	Товарные запасы
	4
	0,1
	0,4

	ИТОГО
	-
	1
	5,9


Таким образом, степень риска оценивается в 5,9 балла по 10-балльной шкале (R=5,9), т.е. несколько выше среднего уровня.
Фирмой могут быть предприняты некоторые действия по ограничению степени ожидаемых опасностей, тем самым способствующие снижению уровня риска. Они базируются на расчетных оценках уровня вероятных рисков. К таким методам относятся: 

· диверсификация производства и торгового оборота (обновление и расширение ассортимента, переключение на новые виды товаров, использование более прогрессивных методов товародвижения, рассредоточение инвестиций); 

· страхование инвестиций и результатов; 

· обеспечение полной и достоверной информацией о состоянии рынка; 

· объективная оценка собственных возможностей; 

· максимизация планируемой полезности. 

1.5. Статистика цен

Цена – сумма денег, уплачиваемая за единицу товара. Цены, процессы их образования и изменения представляют собой предмет статистического исследования. Статистика цен – самостоятельный блок, входящий как составная часть в статистику рынка и, соответственно, в социально-экономическую статистику. В органах государственной статистики сформирована самостоятельная служба статистики цен. 

Задачи статистики цен: 

1) характеристика состояния (конъюнктуры) рынка; 

2) характеристика цены как инструмента управления рынком (статистика изучает возможность и степень воздействия цен на производство, обращение, спрос); 

3) анализ цен с позиции маркетингового управления ценообразованием и государственного регулирования цен. 

Для решения поставленных задач, органы статистики производят: 

· регистрацию цен, наблюдение за их изменением; 

· анализ уровня цен, его дифференциации; 

· характеристику структуры цен; 

· изучение соотношений цен различных товаров, субрынков; 

· оценку, анализ и моделирование колеблемости, цикличности и сезонности цен; 

· региональный анализ цен; 

· анализ и моделирование динамики цен; 

· выявление и моделирование факторов, влияющих на уровень, вариацию и динамику цен; 

· прогнозирование цен. 

С конца 80-х годов в связи с либерализацией цен, началом перехода к рынку официальное признание получила выборочная концепция регистрации цен, согласующаяся с международной практикой. Эта система регистрации цен основана на следующих общих принципах: 

· отказ от массового документированного учета; 

· использование выборочного метода учета цен во времени, пространстве и товарной массе; 

· формирование потребительской корзинки, т.е. набора товаров-представителей; 

· введение системы поправок на изменение качества товаров; 

· полный охват всех форм и видов торговли (субрынков). 

Формирование выборочной совокупности осуществляется по схеме: 

1. Выборка во времени. Оптимальной считается ежемесячная регистрация цен. При необходимости на минимум товаров может быть организовано еженедельное или ежедневное наблюдение за ценами. 

2. Отбор товаров-представителей. Осуществляется выбор репрезентирующих всю совокупность товаров, характеризующих общие закономерности, тенденции, уровни цен. Товар-представитель – конкретная марка, артикул или малая товарная группа, основа которой – общность потребительского назначения. Отбор товаров-представителей из генеральной совокупности может осуществляться по критериям: доля данного товара в объеме реализации товарной группы, возможность регулярного получения данных. 

3. Выбор конкретной разновидности товара-представителя и вида регистрируемой цены. Для регистрации цены товара-представителя применяется подробная спецификация товара – перечень его обобщенных потребительских признаков. В современных условиях конкретные параметры спецификации самостоятельно определяются регистратором и содержат характеристики – название торговой фирмы, размер, качественные признаки и др. Возможны 4 варианта регистрируемой цены товара-представителя: модальная, простая средняя арифметическая, взвешенная, случайно отобранная. По действующей ныне методике регистрируется модальная цена, т.е. цена товара с наибольшим объемом реализации в товарной группе. Если таких товаров несколько, исчисляется простая средняя арифметическая цена этих товаров. 

4. Выборка по территории (отбор населенных пунктов, предприятий торговли). Возможны следующие варианты: 

· выборка, в которой пропорционально представлены крупные, малые города и села (географические, административные регионы); 

· широко применяемая в международной практике выборка пропорционально размерам – в выборку включаются все города с численностью населения больше заданной, а оставшиеся отбираются с вероятностью, пропорциональной их размерам; 

· выборка с учетом дисперсии, способствующая уменьшению разброса (дисперсия цены или дохода в регионе не должна превышать общей величины дисперсии); 

· выборка на основе интервальной группировки населенных пунктов (единица с меньшим объемом признака, например, численности населения, имеет равную вероятность выбора со всеми единицами группы); 

· гнездовая выборка (с помощью кластерного анализа выделение территорий, однородных по совокупности цен на основные товары). 

Система наблюдения за ценами включает выборочное обследование контрактов-договоров, использование материалов финансовых и других проверок, данных налоговых органов. 

Анализ цен осуществляется в статике и динамике. Оценка уровня цен – первый этап в статистическом изучении цен. 

Уровень цен – обобщающий показатель, характеризующий состояние цен за определенный период времени, на определенной территории, по совокупности товаров и товарных видов с близкими потребительскими свойствами. Показатель уровня цен усредняет цены множества индивидуальных актов купли-продажи. 

Для цен совокупности однородных товарных единиц, для цен, варьирующих во времени и в пространстве (географическом и экономическом), обобщенной характеристикой является средняя цена. Если известен объем продажи в натуральном выражении или в стоимостных единицах, то используются формулы соответственно средней арифметической:
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и средней гармонической взвешенной: 
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где 
рi – цена i-й разновидности товара (или i -го региона, или сложившейся на i-ю дату); 


qi – количество i-го вида товара; 


рi qi – стоимость товара;


n – число видов товара. 

В условиях отсутствия резких перепадов в уровне цен применяется невзвешенная средняя. 

В анализе вариации цен можно выделить следующие направления: 

1) оценки различий цен в пределах одного товара и товарной группы с однородными потребительскими свойствами (между дорогими и дешевыми разновидностями и сортами товара);

2) определение степени вариации цен во времени;
3) исследование колеблемости цен по территории; 

4) определение различий цен одноименных товаров, реализуемых на различных субрынках;

5) изучение вариации цен покупки различными социальными и экономическими категориями населения. 

Анализ вариации цен в своей основе опирается на основные статистические показатели и методы исследования колеблемости. 

Наиболее простой показатель – размах вариации (Δр = рmax – pmin) — характеризует разрыв между минимальными и максимальными ценами на товар. Размах вариации дополняется обобщающими показателями вариации – средним линейным (d) и средним квадратическим (σ) отклонениями: 
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Мера вариации оценивается коэффициентом вариации: 
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Коэффициент вариации предполагает, что для более дорогостоящего товара допустим больший разброс значений. 

При исследовании территориальной вариации цен по совокупности товаров основным статистическим методом является индексный. Для каждого региона l исчисляется показатель уровня цен в процентах к среднему по территории  или к уровню цен наиболее представительного региона — территориальный индекс цен региона. В зависимости от возможности получения данных о весах i-го товара по совокупности регионов может применяться агрегатная форма или формула среднего арифметического территориального индекса: 
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В качестве q используют, как правило, объем реализации в регионе, с которым сравнивают.

Перекрестная эластичность цен – изменение в процентах цены одного из взаимозависимых товаров вследствие изменения цены другого на один процент. Применяют коэффициент перекрестной эластичности, который показывает, как изменится цена на один товар при изменении цены на другой товар на 1%: 
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где 
p – цены на товары соответственно a и b до изменения и после изменения.

Индекс средних цен применяется при изучении изменения цен товарных групп, цен одного товара по различным территориям и субрынкам. Товары должны быть достаточно однородными, чтобы их количество поддавалось суммированию. (См. указания к задаче №6).

Основной формой индекса цен для совокупности разнородных товаров является агрегатный индекс (модели Ласпейреса и Пааше – см. тему «Индексы»).

В ряде случаев, если веса меняются быстро, применяют модель индекса Эджворта-Маршалла: 
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Тема 2. Статистика товарооборота и товарных запасов

2.1. Основные задачи и показатели

Товародвижение – это перемещение товара в пространстве (географическом и экономическом).

Звенность товародвижения – число переходов товара от одного владельца к другому; складская звенность – число перевозок товара из одного склада в другой.

Товарооборот – процесс купли-продажи, обмена товара на деньги. С другой стороны, это совокупность актов купли-продажи.

Товародвижение и товарооборот характеризуются общей системой показателей. 

Товарооборот измеряется в стоимостных единицах и в натуральном выражении. Среди наиболее распространенных показателей товарооборота используются следующие.

Валовой товарооборот – сумма всех продаж товара на пути движения от производителя к потребителю образует. Данный показатель зависит от количества проданных товаров и числа перепродаж, т.е. звеньев товародвижения. Размер валового товарооборота прямо пропорционален числу перепродаж, т.е. он включает повторный счет и не отражает реального объема проданных товаров. 

Чистый товарооборот – реальный объем товаров, «путешествующих» по каналу товародвижения. Чистый товарооборот освобожден от повторного счета, он равен конечной продаже товара.

Коэффициент звенности – отношение валового товарооборота к чистому: 
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Расчет по этой формуле дает верные результаты при условии, что все товары, влившиеся в сферу товарного обращения, без потерь и изменения товарных запасов дошли до конечного звена. На практике необходимо делать поправку на изменение товарных запасов (потерь): 
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где 
Зк – запасы на конец периода; 


Зн – запасы на начало периода; 


ΔЗ – изменение (прирост) запасов. 

Общая формула коэффициента звенности будет выглядеть следующим образом: 
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Оптовый товарооборот – продажа товаров крупными партиями производственными, сбытовыми, торговыми предприятиями другим торговым предприятиям для последующей перепродажи. 

Розничный товарооборот – продажа товаров населению для конечного потребления. 

Товарооборот на душу населения – отношение товарооборота к средней за период (обычно за год) численности населения. Он может быть исчислен в целом по розничному товарообороту, включая продажу услуг, и без нее, а также по каждому отдельному продукту или виду услуг, как в стоимостных, так и в натуральных единицах. 

Важной качественной характеристикой товарооборота и составной частью системы показателей пропорциональности рынка служат показатели структуры товарооборота: 

1) удельные веса средств производства, предметов потребления и услуг; 

2) доли отдельных социальных групп населения в общем объеме покупок продуктов и услуг.
3) абсолютный размер продажи отдельного товара и товарной группы; 

4) удельный вес каждого товара или товарной группы в общем объеме товарооборота (продажи услуг): 

5) соотношение продажи двух товаров (товарных групп).

Последний показатель позволяет соотносить размеры продажи различных товаров. Например, сколько денег израсходовано на покупку мяса в расчете на каждые 100 руб., израсходованные на покупку хлеба.

Основные задачи статистики розничного товарооборота:

· определение объема розничного товарооборота по тор​говым системам, в территориальном разрезе и в целом по стране;

· контроль за ходом выполнения плановых показателей;

· определение товарной структуры розничного товаро​оборота, изучение структурных сдвигов, определяющих тенденции развития торговли в территориальном разрезе и в целом по стране;

· изучение покупательского спроса населения и степени его удовлетворения;

· исследование динамики и структуры среднедушевого товарооборота;

· исследование закономерностей развития товарооборо​та в целом и по отдельным товарным группам;

· изучение региональных особенностей развития това​рооборота в целом и по торговым системам;

· анализ факторов, оказывающих влияние на изменение объема и структуры товарооборота.

2.2. Анализ динамики товарооборота

В оценке и анализе развития товарооборота используются все методы статистического исследования динамических процессов. Однако наиболее важное место в анализе динамики товарооборота занимает индексный метод.

Программа анализа розничного товарооборота включает: рас​чет различных относительных показателей, изучение динамики и структуры розничного товарооборота, структурных сдвигов, выяв​ление влияния отдельных факторов на изменение величины рознич​ного товарооборота, установление объективных взаимосвязей между основными параметрами розничного товарооборота и из​держками обращения, численностью торговых работников, разме​ром торговой площади и др. 

В процессе анализа динамики товарооборота используют систему индексов:

1) индекс физического объема товарооборота (Iф);

2) индекс товарооборота в фактически действовавших (теку​щих) ценах (Iт);

3) индекс цен (Iц).

Индекс физического объема товарооборота характеризует вли​яние изменения количества и структуры реализованных това​ров на динамику показателя.

Индекс рассчитывают по формуле:
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где 
р0 – цена i-го товара в базисном периоде;

 
р1, – цена i-го товара в отчетном периоде;

q0 – количество i-го товара, реализованного в отчетном периоде;

q1 – количество i-го товара, реализованного в базисном периоде;

i – вид товара;

п – число видов товаров.

Индекс товарооборота в фактически действовавших (теку​щих) ценах отражает изменение совокупной стоимости продан​ных товаров за анализируемый период. На состояние показа​теля влияют два фактора – количество реализованных товаров и динамика цен. Индекс рассчитывают по формуле:
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Использование индекса цен в анализе товарооборота в усло​виях заметного влияния инфляционных процессов на эконо​мическую жизнь страны, обусловивших высокие темпы обес​ценения денег и роста цен, приобретает исключительное зна​чение. Индекс цен показывает изменение совокупной стои​мости определенного количества товаров в течение рассматри​ваемого периода. Индекс рассчитывают по формуле:
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Между рассмотренными индексами существует математи​ческая зависимость:
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Исходная информация для расчетов

	
	Показатели
	Базисный

период
	Отчетный

период

	1
	Объем реализации товаров первой группы
	200
	300

	2
	Объем реализации товара второй группы
	100
	50

	3
	Продажная цена товара "А", млн. руб.
	5
	6

	4
	Продажная цена товара "Б", млн. руб.
	8
	12


Рассчитаем:

1) индекс физического объема товарооборота
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2) индекс товарооборота в фактически действовавших (теку​щих) ценах 
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3) индекс цен 
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Способом цепной подстановки можно определить степень влияния на объем товарооборота отдельных факторов: 

1. количе​ства реализованных товаров (разница между числителем и знаменателем 1 индекса); 

2. изменения цен на них (… 3-го индекса).

В приведенном примере прирост товарооборота составил 2400 – 1800=600 млн. руб.

За счет изменения реализации товаров товарооборот увели​чился на 100 млн. руб.:

· в том числе по товару "А" прирост составил 500 млн. руб. (5 * 300 – 5 * 200), 

· по товару "Б" отмечается уменьшение – 400 млн. руб. (8 * 50 – 8 * 100).
За счет изменения цен товарооборот возрос на 500 млн. руб.

· в том числе по товару "А" – на 300 млн. руб. (6 * 300 – 5 * 300), 

· по товару "Б" – на 200 млн. руб. (12 * 50 – 8 * 50).
Если отсутствуют данные по объемам и ценам, или ассортимент очень большой – рассчитывают в целом по т/о или по отдельным товарным группам.

Например:

	Товарооборот базисный
	547

	Товарооборот отчетный
	564

	Прирост цен, %
	14


Индекс товарооборота в действующих ценах:

564 / 547 = 1,031

Товарооборот отчетного периода в сопоставимых ценах:

564 / 1,14 = 494,7

Индекс физического объема т/о:

494,7 / 547 = 0,904 (90,4% – , т.е. падение продаж).

Прирост товарооборота = 564 – 547 = 17 млн. руб., в том числе:

· за счет объема продаж: 494,7 – 547 = -52,3 млн. руб.;

· за счет цен: 564 – 494,7 = 69,3 млн. руб.

Если несколько товарных групп:

	Товар (товарная группа)
	Товарооборот
	Индекс цен

	
	базисный
	отчетный
	

	Прод.
	354
	342
	0,97

	Непрод.
	169
	175
	1,08

	ИТОГО
	523
	517
	


Можно (нужно) делать по каждой товарной группе так же, как выше. Если сильная детализация не нужна – делаем в целом, для этого рассчитаем сначала средний индекс цен по формуле средней геометрической:

[image: image62.wmf]0046

,

1

6

,

514

517

08

,

1

175

97

,

0

342

517

1

1

1

1

=

=

+

=

=

å

å

p

П

p

i

p

q

p

q

I


2.3. Анализ выполнения договорных обязательств
Важное место в статистике товародвижения занимает анализ выполнения договорных обязательств. Фактический объем поставки сравнивается с договорной величиной, и если обнаруживается несоответствие, то определяются относительный и абсолютный размеры недопоставки. 

Оценка уровня выполнения договора поставки однородных товаров, измеряемых в натуральных величинах, характеризуется следующими формулами: 

1) уровень (степень) выполнения договорных обязательств:
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2) абсолютный размер отклонения поставки от условий договора (недопоставки или лишней поставки):
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где 
qiф и qiд – количество поставленного i -го товара соответственно по договору и фактически. 

Когда расчет ведется в стоимостных единицах, следует строго соблюдать принцип обеспечения сопоставимости цен в числителе и знаменателе. Если по условиям договора поставка учитывалась в текущих, изменившихся ценах, то формулы показателей относительного уровня и абсолютного размера, соответствия поставки договорным условиям, примут следующий вид: 
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где 
piд и piф – цены i-го товара соответственно по договору и фактические; 


m – число i-х товаров. 


[image: image38.wmf]iд

iд

iф

iф

q

p

q

p

п

å

å

-

=

D


Отклонение от суммы поставки, предусмотренной договором, может быть обусловлено как количественным фактором, так и ценностным. Для того, чтобы определить влияние физического объема (количественного фактора) на выполнение договора, необходимо пересчитать фактическую поставку в цены того периода, когда был заключен договор. Уровень (степень) выполнения договорных обязательств определяется в данном случае по формуле Ласпейреса, где в качестве базисной цены используется цена договора. Разница между числителем и знаменателем этого индекса характеризует абсолютную динамику исполнения договорных обязательств под влиянием только объемов поставки. 

Другой индексный показатель уровня выполнения договора отразит влияние цены на уровень отклонения поставки от договорных условий. Этот показатель исчисляется по формуле индекса цен Пааше (объем фиксируется на уровне факта). Абсолютный показатель отклонения стоимости поставки за счет ценностного фактора представляет собой разницу между числителем и знаменателем этого индекса.

В процессе анализа выполнения договорных условий можно обнаружить, что полное соответствие объема поставки показателю контракта не исключает отклонений по различным позициям ассортимента. Могут быть использованы различные методы выявления и характеристики ассортиментных отклонений поставки от условий контракта. 

Первым методом можно считать определение абсолютных линейных отклонений поставки от условий договора по каждой ассортиментной позиции. Полученную таким образом сумму целесообразно отнести ко всему размеру поставки, предусмотренному договором. Таким образом, можно получить и абсолютную, и относительную величины (т.е. размер и степень) нарушения договорных условий по ассортименту. Используется следующая формула: 
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где 
qjд и qjф – поставка j-го ассортиментного вида товара соответственно по договору и фактически; 


k – число ассортиментных видов товара. 

Если ассортиментные позиции учитываются в стоимостных единицах, то при расчете отклонений необходимо предварительно обеспечить сопоставимость цен. 

Вторым методом может быть определение степени структурных различий (т.е. устанавливается, в какой мере совпадают или расходятся удельные веса отдельных ассортиментных позиций в общем объеме поставки товара). Для этой цели исчисляется среднее линейное отклонение фактических относительных показателей ассортиментной структуры поставки от предусмотренных договором: 
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где 
djд и djф – удельный вес (доля) j-го ассортиментного вида товара в общем объеме его поставки соответственно по договору и фактически.

Третий метод позволяет выявить процесс влияния ассортиментных сдвигов поставки на показатель отклонения фактической стоимости поставки от договорной. Для этой цели используется система индексов переменного состава, постоянного состава и структурных сдвигов. В качестве базисного уровня используется договорные условия, в качестве текущего – фактические значения. 

2.4. Статистика товарных запасов и товарооборачиваемости 

Товарный запас – совокупность товарной массы, находящийся в сфере обращения и предназначенной для продажи.
Товарооборачиваемость – процесс возобновления товарных запасов в торговой системе, характеризуется скоростью товарооборота и временем обращения товаров.

Товарные запасы и товарооброчиваемость выполняют две важные функции: 
1) служат индикатором рыночной конъюнктуры, чутко реагируя на любые изменения, происходящие в рыночных пропорциях, 
2) являются регулятором рынка, позволяя с помощью различных мероприятий, например распродаж, приводить в соответствие пропорции рынка. 
Виды запасов: 

· товарные запасы текущего или нормального возобновления – призваны обеспечить нормальное протекание процесса товарного обращения. К этой категории товарных запасов относятся запасы товаров текущего хранения; 

· товарные запасы сезонного поступления – призваны обеспечить нормальное снабжение населения труднодоступных районов товарами. Также к этой категории товаров относятся некоторые продукты питания, которые поступают в сферу товарного обращения за короткий период времени, а расходуются в течение года; 

· товарные запасы сезонного расходования – эти товары поступают в сферу обращения в течение года, а расходуются за короткий промежуток времени, за сезон; 

· товарные запасы, возобновляемые периодически. К этой группе запасов можно отнести стратегические запасы, резервы государства и т.п. 

По признаку соответствия фактических товарных запасов нормативу можно выделить товарные запасы, соответствующие нормативу или находящиеся в его пределах и не соответствующие нормативу, т.е. ниже его, что влечет за собой перебои в работе торговли, выше нормативного показателя, что способствует образованию сверхнормативных товарных запасов и влечет за собой затоваривание рынка. 

Задачи статистики товарных запасов и товарооборачиваемости: 

· учет товарных запасов в целом, а также в разрезе товарных групп, по различным субрынкам, фирмам и предприятиям; 

· разработка оптимального размера товарных запасов и оптимума товарооборачиваемости, использования их в качестве норматива, а также оценка отклонения фактических запасов от норматива, выявление причин этого отклонения; 

· расчет и анализ объема, уровня и структуры товарных запасов; 

· изучение динамики и оценка поведения товарных запасов, выявление тенденций и анализ поведения в условиях сезонности; 

· расчет и анализ показателей товарооборачиваемости, оценка их состояния и соотношений в потоварном разрезе, в разрезе отдельных субрынков и предприятий; 

· выявление тенденций и закономерностей процесса товарооборачиваемости, его влияния на эффективность торгово-сбытовой деятельности; 

· изучение социально-экономических последствий распродаж товаров. 

Основной источник получения информации – официальная статистическая отчетность торговли. Выделяются три основных метода учета товарных запасов – это: инвентаризация, оперативный учет и балансовый метод. 

Инвентаризация основывается на сплошном подсчете всех товаров. Преимуществом этого метода является точность всех полученных результатов. Однако информация, полученная с помощью инвентаризации, весьма ограничена для ее использования в статистическом исследовании, так как чаще всего этот метод применяется в ревизионных целях. Он также весьма трудоемок и экономически невыгоден, так как на время проведения инвентаризации приходится полностью закрывать проверяемое предприятие. 

Оперативный учет – ведется подсчет не товаров, а товарных мест (ящиков, мешков, рулонов и других видов упаковок). Полученные результаты в дальнейшем пересчитываются по имеющимся нормам с целью получения полного количества товаров, которое затем оценивается в текущих ценах. 

Балансовый метод основан на использовании следующей балансовой формулы:
Зк = Зн + П - О - дР,
где 
Зк, Зн – сумма товарных запасов на конец и начало анализируемого периода соответственно; 

П – объем поступления товарной массы; 

О – объем товарооборота; 

дР – сумма документированного расхода, не являющегося продажей (например, возврат товаров на склад). 

Помимо перечисленных методов учета товарных запасов также используются различного рода статистические обследования. 

Система показателей:
I. Объем товарных запасов (в натуральном и стоимостном выражении) как в целом, так и по предприятиям, фирмам, регионам и др. признакам. 

II. Структура товарных запасов. Эта группа характеризуется показателями запасов отдельных товаров, товарных групп и комплексов в натуральном и стоимостном измерении, в процентах к общему итогу, по отношению друг к другу. Здесь выделяют показатель доли переходящего запаса в формировании товарных запасов, характеризующий их долю в общем объеме созданных ресурсов: 
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где 
дЗп – доля переходящего запаса; 


Зн – товарные запасы на начало периода; 


П – все формы и виды поступлений товаров за счет всех источников. 

III. Уровень товарных запасов как в целом, так и по отдельным товарам. В том числе:
1. Средние товарные запасы за период времени. В зависимости от объема информации средние товарные запасы могут быть рассчитаны по формуле простой средней арифметической, если имеются данные об их фактическом объеме на начало (Зn) и конец (Зк) месяца: 
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или по формуле средней хронологической, если собраны данные о товарных запасах на конец месяца за более длительный промежуток времени (квартал, полугодие, год): 
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где 
n – число дат, на которые зарегистрированы запасы. 

2. Запасоемкость показывает, сколько товарных запасов приходится на единицу товарооборота: 
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где 
Зе – запасоемкость; 


О – объем товарооборота. 

3. Обеспеченность товарооборота товарными запасами отражает число дней торговли, на которые хватит товарных запасов до момента их полного истощения: 
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где 
Зоi – обеспеченность товарооборота i -го товара запасами этого товара; 


mi – однодневный товарооборот i -го товара.
4. Товарооборачиваемость. Процесс товарооборачиваемости характеризуется показателями скорости товарного обращения и времени одного оборота. Скорость товарного обращения измеряется в количестве оборотов товарной массы (т.е. среднего запаса товара) за анализируемый период: 
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где 
Сi – скорость обращения i-го товара; 

Оi – объем товарооборота; 

Зi – средние товарные запасы. 

Размер скорости находится в зависимости от продолжительности исследуемого периода. При прочих равных условиях, чем длительнее период, тем соответственно больше общая сумма товарооборота. При этом величина товарных запасов практически не зависит от длительности периода. Таким образом, скорость товарооборота, скажем, за квартал выше скорости обращения за месяц. Следует отметить, что суммирование скорости товарного обращения как во времени, так и пространстве является недопустимым, так как это качественный показатель. 

Время одного оборота характеризует в среднем число дней, в течение которых товар находился в форме запаса с момента его поступления в сферу товарного обращения и до момента его продажи, т.е. среднее число дней (продолжительность) одного оборота товара:
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Скорость товарного обращения и время оборота – связанные между собой взаимообратные показатели. Так, с ростом скорости товарооборота за анализируемый период время сокращается, и наоборот. 

5. Доля неходовых и залежалых товаров (низкокачественных, потерявших товарный вид, технически устаревших и вышедших из моды) в общем объеме товарных запасов.  
Для анализа динамики товарных запасов в первую очередь используется индексный метод, который позволяет констатировать наличие изменений, оценить их характер, влияние на них различных факторов. 

Тема 3. Статистика рыночной инфраструктуры

3.1. Сущность, задачи анализа, система показателей

Инфраструктура рынка (торговая инфраструктура) – совокупность вспомогательных подотраслей и средств, организационно и материально обеспечивающих основные рыночные процессы: взаимный поиск друг друга продавцами и покупателями, товародвижение, обмен товаров на деньги, а также хозяйственно-экономическую и финансовую деятельность предприятий.
В понятие инфраструктуры рынка входит материально-техническая база, используемая для хранения, транспортировки и продажи товаров, а также вспомогательные службы, сеть компьютеров и модемов, объединенных в Интернете, а также виртуальные компоненты: сеть провайдеров, создаваемые и используемы web-сайты и т.п. 

К функциям инфраструктуры рынка относится материально-техническое и электронное обеспечение звеньев управления и предприятий, занимающихся осуществлением следующих операций:

· заключением сделок;

· хранением, подработкой, подсортировкой, упаковкой, пе​ремещением товаров;

· приемом/складированием и отпуском/отгрузкой товаров;

· информационным обслуживанием, сервисом, маркетинго​вым управлением, рекламой, денежными операциями с постав​щиками и покупателями.

Инфраструктура рынка включает:

· торгово-складские и управленческие помещения и их обо​рудование;

· торговую и кассовую технику, технику обслуживания;

· рекламное оборудование;

· компьютерную и другую информационно-вычислительную технику;

· средства связи и транспортные средства;
· трудовые ресурсы.

В более узком понимании инфраструктура отдельной фирмы – это службы и сооружения, необходимые для ее деятель​ности (водопровод, канализация, телефонная сеть и др.)

Предмет статистики рыночной инфраструктуры – массовые явления и процессы ее формирования и функционирования, которые могут быть выражены количественно.
Основной целью статистики рыночной инфраструктуры явля​ется оценка состояния и возможностей материально-технической базы, изучение потенциала обеспечения товародвижения и реали​зации услуг, характеристика эффективности их использования.

Задачи статистики ры​ночной инфраструктуры:

1) сбор информации о материально-технической базе торгов​ли и сферы услуг;

2) оценка и анализ численности и типологии управленческих подразделений рыночных структур, в т.ч. маркетинговых служб;

3) оценка и анализ численности и состава предприятий, зани​мающихся торгово-сбытовой деятельностью, производством и продажей услуг;

4) анализ размера предприятий и их пропускной способности (для складских предприятий – определение потен​циала хранения товарной массы);

5) характеристика и анализ динамики численности предприя​тий и их размера;

6) оценка и анализ специализации и универсализации торгов​ли и услуг;

7) изучение и оценка эффективности технологии торгово-сбытового процесса, характеристика уровня внедрения достиже​ний научно-технического прогресса;

8) оценка и анализ обеспеченности торговли и сбыта склад​скими помещениями;

9) анализ и оптимизация территориального размещения предприятий сбыта, торговли, массового питания и сферы услуг;

10) определение и анализ уровня обеспеченности потребителей предприятиями сбыта, торговли, массового питания и услуг;

11) характеристика и анализ численности, состава и динамики контингента работающих в сбыте, торговле, массовом питании, сфере услуг, изучение эффективности их труда;

12) оценка и анализ технической оснащенности предприятии;

13) количество электронных магазинов, число пользователей web-сайтами;

14) исследование и моделирование факторов, влияющих на функционирование рыночной инфраструктуры;

15) оценка и анализ обеспеченности предприятий сферы рынка транспортными средствами, средствами связи, информационно-вычислительной техникой.

Система показателей статистики рыночной инфраструктуры:

1) показатели основных фондов (стоимость; доля основных фондов рыночной сферы в общем объеме производственных основных фондов; структура по элементам; износ; инвестиции в основные фонды);

2) число предприятий/торговых единиц, занимающихся реализацией и хранением товаров (продуктов и услуг); распределение предприятий по типам и видам;

3) размер предприятия/торговой единицы;

4) мощность предприятия/торговой единицы, его пропускная способность: число покупателей или товарооборот на одно предприятие и 1м2 торговой площади (мес​то для посетителя), число работников на одно предприятие и 1 м2 площади торгового зала;

5) для интерактивного маркетинга – число web-сайтов, свя​занных с коммерческой деятельностью;

6) число электронных магазинов, их мощность;

7) время, затрачиваемое покупателями на приобретение това​ров;

8) число и удельный вес в общей численности: универсальных, специализированных и смешанных предприятий;

9) коэффициенты плотности торговых предприятий (количе​ство предприятий или их площадь, места и т.п. на 10 тыс. жи​телей);

10) число транспортных средств, средств связи, информацион​но-вычислительной техники на одно предприятие (фирму) или на 1 млн. руб. оборота;

11) число работников (всего, по специальностям и должнос​тям), число работников на одно предприятие, 1 м2 площади, в том числе торгового зала, товарооборот на одного работника;

12) количество оборудования, механизмов и другой техники (в том числе кассовой) – по типам и видам, всего, на одно пред​приятие, на 1 млн. руб. оборота.

3.2. Анализ предприятий рыночной сферы

Обеспеченность рыночных процессов материально-техничес​кими и информационными средствами интегрально отражается стоимостью всех элементов основного капитала предприятий торговли, массово​го питания и сферы услуг.

Объем основного капитала, их структура и динамика (в сопоставимых ценах) определяются:

· в целом по торговле;

· в разрезе отраслей товарного обращения (сбыт, закупки, оптовая торговля средствами производства и товарами потребительского назначения, розничная торговля, массовое питание, сфера услуг);

· по формам собственности (по предприятиям государственной собственности и негосударственной собственности);

· по элементам (здания, сооружения, передаточные устройства, машины и оборудование, инструмент, торговый инвентарь и принадлежности, транспортные средства).

Эффективность использования основных фондов характери​зуется показателями фондоотдачи и фондоемкости. Оба пока​зателя строятся в двух вариантах – к товарообороту и прибыли.

Статистика изучает наличие, состав и динамику численности торговых предприятий (предприятий услуг).

Предприятие торговли (услуг) – организация, выполняющая торговые функции. Торговая сеть – со​вокупность торговых единиц, а также два или более предприя​тия, находящихся под общим владением или контролем. Каждое торговое предприятие характеризуется своим разме​ром, от которого зависит его пропускная способность.
Размер розничного предприятия торговли (услуг) характеризу​ется торговой площадью, прежде всего площадью торгового за​ла (в предприятиях массового питания – числом мест для посе​тителей, а складов – и площадью, и емкостью). Под пропускной способностью предприятий розничной торговли или услуг пони​мается число покупателей (клиентов), которые могут быть обслужены при данной форме торговли (обслуживания) за рабо​чий день или час.
Потребность в предприятиях торговли и услуг (в пересчете на занимаемую ими площадь) выражается следующей формулой:

M = ( S / k ) × п

где 
М – площадь предприятий, м2; 

S – число потребителей; 

k – пропускная способность предприятий за единицу времени;

п – коэффициент влияния прогрессивности форм торговли на про​пускную способность. Рассчитывается как средняя арифметическая взвешенная из баллов затрат времени потребителей, присвоенных экспертным путем каждой форме (традиционная форма приравнивается к единице), взвешенной по удельным весам, занимаемым каждой формой в товарообороте.

Прогнозирование потребности в предприятиях торговли и ус​луг может осуществляться различными способами. Один из них – экстраполяция существующего числа (площади) предприятий по прогнозным темпам прироста товарооборота:

Мпр = Мф × Iут × IS × Кпр
где 
Мпр – прогнозируемая площадь;

Мф – фактическая площадь в базисном периоде;

Iут _ прогнозируемый рост товарооборота на душу населе​ния (удельного товарооборота);

IS – индекс (темп роста) численности потребителей;

Кпр – прогнозируемый коэффициент изменения пропуск​ной способности с поправкой на коэффициент влия​ния прогрессивности форм обслуживания потреби​телей.

Другим способом прогноза может служить метод экс​пертной оценки. Применяются также многофакторные регрессионные модели. Трендовые экстраполяционные модели на практике не используются, поскольку число предприятий не мо​жет рассматриваться как функция времени.

Распределение торговых и других предприятий по их размеру характеризуется группировками предприятий по торговой пло​щади (или другим показателям размера). В эту группировку часто включают показатели товарооборота и прибыли, что позволяет определять не только место каждой размерной группы предприятий, но и их роль в продаже товаров, а также уровень их экономической эффектив​ности.

Анализ использования внутренней площади предприятий яв​ляется важным компонентом изучения размера торговых пред​приятий и предприятий услуг. Торговое помещение магазина (за исключением мелкорозничной торговли) складывается из следу​ющих элементов:

· торгового зала;

· складских помещений;

· подсобных и административных помещений;

· технических площадей.

Исчисляется удельный вес торгового зала в общей площади магазина как показатель эффективного использования площадей. Торговый зал – помещение, предназначенное для торговли товарами, имеет сложную структуру. В торговом зале выделяются следующие зоны:
· установочная площадь, занятая оборудованием и крупногабаритными товарами (в нее входит площадь выкладки товаров, равная сумме площадей всех элементов, предназначенных для де​монстрации товаров);

· площадь для организации торговли (при традиционной форме торговли через прилавок);

· площадь зоны расчетного узла (в магазинах самообслуживания – не менее 10%).

Одно из направлений исследований – анализ структуры и динамики торговой площади.

Также статистика проводит исследования специализации и уни​версализации торговых предприятий. В разных странах свои схемы универ​сализации и специализации торговли:

· универмаги: комплекс отделов, реализующих определенные ассортиментные группы товаров;

· универсамы (магазины площадью от 120 до 400 м2): органи​зуют продажу продуктов питания и товаров повседневного спро​са методом самообслуживания в крупных масштабах;

· супермаркеты (более крупные универсамы площадью от 400 до 2,5 тыс. м2): продают кроме продуктов питания определенный набор ходовых непродовольственных товаров;

· гипермаркеты (площадь от 2,5 до 10 тыс. м2): располагают широким ассортиментом продовольственных и непродовольст​венных товаров;

· торговый комплекс (торговый центр) охватывает все или большинство ассортиментных групп товаров, хозяйственные функции центрплизованы;

· склад-магазин: товары выставлены в контейнерах, обслужи​вание минимальное, цены ниже обычных;

· магазины – демонстрационные залы: торгуют по каталогам, (разновидность: посылочная торговля, использующая каталоги и электронную каталожную информацию, заказ может быть принят по телефону, почте и электронной связи);

· торговые автоматы;
· интерактивные (онлайновые) магазины: торгуют через Ин​тернет и др.

Специализация имеет два направления: по товарному признаку и потребительскому назначению. Специали​зированные магазины осуществляют продажу одной группы това​ров, узкоспециализированные – торгуют товарами определенной подгруппы. Комбинированные магазины – это своеобразный вари​ант универсального, где несколько товарных групп объединяются общностью спроса (товары для детей, для женщин и т.п.). 

3.3. Анализ размещения предприятий рыночной сферы

Оптимальное размещение предприятий торговли и услуг по территории страны, региона, поселения – важное условие ком​мерческого успеха и залог максимального удовлетворения поку​пательского спроса. Размещение предприятий - существенный фактор конкуренции. На размеще​ние торговых предприятий влияют следующие факторы:

· градообразующие: величина города (численность жителей и территория), плотность расселения (число жителей на 1 км2 го​родской площади), функциональное зонирование территории (промышленная, коммунальная, заселения, в том числе спальные районы и другие зоны), цена/аренда земли, размещение админи​стративных, культурных и научно-образовательных центров, спортивных комплексов;

· транспортные: направление и интенсивность основных по​токов движения, виды транспорта, размещение транспортных уз​лов, удобство завоза и разгрузки товаров, потенциальная частота завоза;

· социальные: время, затрачиваемое покупателями на дорогу в торговые предприятия, сервис в местах расположения предприя​тия (в том числе стоянки автомашин);

· экономические: окупаемость инвестиций, достаточная эко​номическая эффективность предприятия, размещение предприя​тий конкурентов, специфика покупательского спроса на соответ​ствующие товары.

Доступность торговых предприятий определяется радиусом обслуживания, исчисляемым по формуле:
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где 
R – радиус обслуживания, м;

S – площадь территории, обслуживаемой предприятием, м2; 

π – число «пи», равное 3,14.

Площадь обслуживания определяется эмпирически с учетом плотности заселения. Проводятся специальные опросы покупа​телей с целью установить расстояние, которое они преодолевают на пути в предприятие. Часто проявляется действие мобильного (иногороднего) спроса, а также маятниковой миграции (покупка в магазинах районного или областного центра жителями района или области, работающими в центре). В сельской местности жи​тели отдельных поселений могут покупать товары в другом селе, где расположено предприятие.

В городах можно выделить два типа предприятий торговли и услуг: 

1) общегородского значения; 

2) обслуживающих жителей опре​деленного микрорайона. 

Можно эмпирически определить, исхо​дя из частоты покупок и времени, затрачиваемого на дорогу в предприятие, оптимальный радиус обслуживания и максималь​ное расстояние, превышение которого делает для потенциально​го покупателя невыгодным посещение предприятия.

Средний радиус обслуживания всеми предприятиями фирмы определяется как средняя простая арифметическая (R) из радиу​сов каждого предприятия. 

От радиуса обслуживания зависят затраты времени потреби​телей на дорогу к предприятию. Затраты времени замеряются пу​тем хронометража или опроса покупателей при проведении выбо​рочных обследований. Тяготение покупате​лей к данному предприятию зависит от: 

· удобства его расположения; 

· широты и полноты ассортимента; 

· уровня цен; 

· качества обслуживания 

· затрат вре​мени в самом предприятии. 

При оценке тяготения к крупному торговому центру необходимо принимать во внимание виды ис​пользуемого транспорта и скорость передвижения:
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где 
Т – затраты времени потребителей на достижение объекта обслу​живания; 

R – радиус обслуживания; 

П – плотность заселения, чел./м2; 

V – скорость перемещения потребителей.

Как правило, в городах торговля тяготеет к его центру. Там располагаются самые престижные магазины и предприятия услуг. В крупных городах каждый район имеет свой центр, где проявля​ется аналогичная закономерность. Для оценки данного процесса используют способ расчета убывания или возрастания показателя нагрузки на 1 м2 торговой площади, так называемый метод торгово-экономического градиента (Z). Используется следующая формула:
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где 
Zn – уровень товарооборота на 1 м2 торговой площади на пери​ферии; 

Zu – уровень того же показателя в центре; 

s – расстояние от центра до периферии (км).

Если данный показатель исчислен для каждого периферийно​го района, то из полученных данных следует исчислить среднюю, которая и будет мерой отклонения показателей периферии от центра.

Тема 4. Статистика социально-экономической эффективности рыночных процессов

4.1. Сущность и виды эффективности, задачи анализа

Эффективность – степень достижения цели, получение максимальных результатов на единицу затрат, связанных с производством, или обеспечение минимизации затрат на единицу результата.
Отношение достигнутого резуль​тата (эффекта) к объему ресурсов показывает эффективность ре​ализации возможностей, заключенных в ресурсах, эффектив​ность использования ресурсов. Изменение этих отношений в ди​намике (или по сравнению с нормой, прогнозом) отражает рост или снижение уровня эффективности затрат или ресурсов. Эф​фективность оценивается на всех уровнях деятельности фирмы, биржи, торгового предприятия, отрасли (на микроуровне), а так​же сферы обращения и рынка продуктов и услуг в целом (на мак​роуровне).
Оценка эффективности функционирования рынка товаров предполагает необходимость разработки методологии ее статис​тической характеристики, выявление факторов, определивших тот или иной уровень эффективности, а также резервов ее повы​шения.
Специфической особенностью обращения является то, что эффект проявляется не только в са​мой этой сфере, но и за ее пределами, в сопряженных отраслях и сферах деятельности – функционирование рынка оказывает влияние на все отрасли экономики.
Помимо достижения экономического результата (эффекта), функционирование рынка товаров и услуг сопровождается дости​жением социальных результатов – удовлетворение потребностей насе​ления, рост уровня жизни, сокращении времени, которое за​трачивается на приобретение товаров, подготовку их к потребле​нию и др. 
Задачи статистики эффективности:
· характеристика авансированных и текущих затрат на функ​ционирование рынка продуктов и услуг и издержек обращения;

· выявление факторов, определяющих развитие рынка това​ров и его результаты и эффективности, а также разработка мето​дологии определения влияния каждого из них;

· анализ эффективности функционирования рынка товаров и услуг с целью выявления резервов ее повышения.

Общий принцип по​строения показателей уровня социально-экономической эффек​тивности заключается в сопоставлении результатов деятельности с показателями наличных материальных и трудовых ресурсов или с показателями текущих затрат на достижение этих результатов.
Оценка социально-экономического потенциала экономики в целом, ее отраслей и секторов, сфер деятельности и отдельных фирм в методологическом плане представляет собой комплекс​ную проблему, так как эта способность зависит не только от объе​ма наличных материальных и трудовых ресурсов, но и от совокуп​ности других факторов, количественная характеристика влияния некоторых из них затруднена. Такими факторами роста социаль​но-экономического потенциала рынка товаров и услуг являются:
· рост объема материально-технических, трудовых и финан​совых ресурсов – экстенсивный фактор;

· рост качества всех ресурсов – интенсивный фактор; 

· сбалан​сированность всех видов ресурсов между собой – экстенсивный фактор;

· рациональность размещения ресурсов по отраслям сферы обращения, сегментам рынка, организациям и т.п. – интенсив​ный фактор;

· эффективность использования ресурсов, обеспечивающая получение возможно большего результата с единицы ресурсов, что увеличивает потенциальные возможности этих ресурсов.

Материальные и трудовые ресурсы являются факторами про​изводственной деятельности в сфере обращения. Отношения показателей результатов функционирования рынка к показателям общего объема ресурсов, обслуживающих процесс товарного обращения, или к объему каждого вида ресурсов (материальных или трудо​вых) позволяют определить уровень эффективности использова​ния ресурсов.
Исследование эффективности функционирования рынка проводится на разных уровнях хозяйствования. Оценивается эффективность: 

· отдельных рыночных процессов и видов деятельности (эффективность про​цесса реализации, отдельно эффективность рекламы и т.п.); 

· про​цесса товарного обращения в целом; 

· деятельнос​ти отдельных юридических лиц – предприятий, организаций, бирж и др.; 

· каждой отдельной отрасли и всей этой сферы в целом. 

4.2. Показатели результатов и затрат

К показателям результатов в статистике эффективности относят:

· выпуск;

· товарооборот;

· валовой доход;

· прибыль.

В соответствии с международной методологией статистики, торговая деятельность рассматриваются как производственная деятельность по оказа​нию услуг. Результат этой произ​водственной деятельности выражается в создании валовой добав​ленной стоимости и характеризуется на основе системы показате​лей СНС. Поэтому при расчете показателей эффективности в качестве показателя результата производственной деятельности используется показатель валовой добавленной стоимости, что обеспечивает сопоставимость с аналогичными по​казателями эффективности деятельности других отраслей и сек​торов экономики.
Валовая добавленная стоимость на рынке продуктов и услуг рассчитывается по общепринятой на макроуровне и в других от​раслях и секторах экономики методологии: как разность между выпуском в рыночных ценах и промежуточным потреблением
:

ВДС = В – ПП

ВДС за вычетом потребления основного капитала – Чистая добавленная стоимость (ЧДС).
Понятие валового выпуска, используемое в международной статистике, в данном случае совпадает с принятым в отечествен​ной практике понятием валовой продукции. Для оптовой и рознич​ной торговли объем валового выпуска принимается равным тор​говой наценке, так называемому реализованному наложе​нию, или валовому доходу торговли.
Валовой выпуск равен рыночной стоимости товаров и услуг ми​нус стоимость поставки продукции в торговую единицу. Стоимость валового выпуска включает:
	стоимость продаж, в том числе объема реализации товаров по сниженным ценам

	плюс

	стоимость другого использования товаров, купленных для перепродажи

	минус

	стоимость товаров, купленных для перепродажи

	плюс

	стоимость прироста запасов товаров для перепродажи

	минус

	стоимость товаров, изъятых из запасов для продажи, включая потери из-за порчи и хищений


Оценка эффективности использования ресурсов и затрат на основе объема товарооборота отражает не только экономический эффект, выраженный в объеме выручки за реализацию и связанные с ним доходы и прибыль, но и социальный, характеризуемый объ​емом приобретенных потребителями продукции и услуг.
Важнейшим экономическим результатом деятельности сфе​ры товарного обращения является не сам товарооборот (денежная выручка), а та его часть, которая остается после оплаты стоимос​ти товаров, поставленных производителями – валовой доход тор​говли (сбыта). Валовой доход (ВД) находится, как правило, в ли​нейной зависимости от объема товарооборота и представляет со​бой сумму торговой наценки, т. е. тех элементов цен на товары и услуги, которые предназначены для покрытия затрат и обеспече​ния прибыли:
ВД = О - П,

где 
ВД – валовой доход торговли (сбыта) в текущих ценах; 


О – товарооборот в текущих ценах; 


П – стоимость поставленных товаров в текущих оптовых ценах.

Размер торговой наценки меняется в зависимости от оконча​тельного использования товара. Торгово-транспортная наценка по товарам, проданным по полным ценам, назначенным торгов​цами, называется нормальной наценкой. В ней учитываются не только обычные затраты, такие, как промежуточное потребление, оплата труда наемных работников и др., но и потери, связанные с вынужденной уценкой товаров. По принятой в международной практике, статистике данный показатель соответствует пока​зателю выпуска (В).
Для характеристики рента​бельности отдельных предприятий, отраслей товарного обраще​ния в качестве результата используется показа​тель прибыли, представляющий собой составляющую показателя ВДС. 
При​быльность торговой деятельности изучается на основе системы показателей прибыли, среди которых ведущая роль принадлежит прибыли от реализации – разница между валовым доходом и издержками обращения:

Пр = ВД – ИО

В соответствии с методологией СНС валовая прибыль торговли равна разности между вало​вой добавленной стоимостью и оплатой труда наемных работни​ков и чистыми (т.е. за вычетом субсидий) налогами на произ​водство и импорт:
ВП = ВДС – ОТ – ЧНПИ

Исключение потребления основного капитала (ПОК) из состава валовой прибыли даст показатель чистой прибыли
:
ЧП = ВП – ПОК
Показатели затрат включают: 
· промежуточное потребление (ПП); 

· издержки обращения.

Промежуточное потребление (ПП) по методологии СНС представляет собой стоимость всех продуктов, кро​ме основных фондов, и рыночных услуг, потребленных в течение данного периода в процессе производства других товаров в теку​щем периоде:
· материальные продукты и услуги: приобретение сырья и ма​териалов; топливо; работы и услуги производственного характера, выполняемые сторонними организациями или подразделениями данного тор​гового предприятия;

· нематериальные услуги: проведение испытаний для демонст​рации качества реализуемых изделий в порядке их рекламы; кон​троль за соблюдением правил торговли и качества обслуживания покупателей; затраты на финансирование маркетинговых науч​ных исследований; оплата работ по сертификации товаров; опла​та услуг учреждений здравоохранения (например, за вакцинации, контроль за состоянием здоровья торговых работников и проч.); плата сторонним организациям за сторожевую и пожарную охра​ну; расходы по организованному набору торговых работников.
К промежуточному потреблению в торговле не относятся: 
· за​траты на подготовку и повышение квалификации кадров, в том числе и частичное возмещение затрат по подготовке молодых специалистов (включая и текущие трансферты); 
· покупки торго​вого и другого оборудования с продолжительностью срока служ​бы более 1 года (относится к валовому накоплению основных фондов) и т.п. расходы.
При исчислении промежуточного потребления расходы на продукты и услуги оцениваются в фактических ценах приобрете​ния, т.е. по цене потребителя.
В практике российского учета и статистики рассчитывают показатель «издержки обращения» – затраты, связанные с осуществлением торгово-технологического процесса – по транспортировке, хранению, продаже товаров, оказанию услуг покупателям. Главное отличие издержек обращения от себестоимости заключается в том, что в затратах торгового предприятия отсутствует стоимость закупаемых товаров. Торговое предприятие закупает уже произведенные товары, затрачивая средства лишь на доведение их до потребителей. 

Не включается в состав ИО:

· затраты предприятия на закупку товаров; 

· расходы, осуществляемые за счет прибыли;

· убытки;

· списанная дебиторская задолженность;

· капитальные вложения в развитие основных фондов; 

· штрафы, пени и т.п.;

· суммы привлеченных кредитов;

· взносы в уставные капиталы других организаций.

4.3. Система показателей эффективности

Система сводных показателей эффективности функциониро​вания рынка товаров и услуг может быть представлена следующи​ми подсистемами.
· обобщающие показатели эффективности;

· показатели эффективности затрат живого труда;

· показатели эффективности затрат прошлого труда;

· показатели эффективности капитальных вложений в рынок товаров и услуг;

· показатели хозрасчетной эффективности — рентабельности.

Методология исчисления обобщающих показателей социаль​но-экономической эффективности на основе сопоставления ре​зультатов с затратами или с ресурсами может быть представлена в следующих вариантах:
Эффективность текущих затрат (сопоставление результата и совокупности затрат живого и овеществленного труда) определя​ется как отношение товарооборота (включая продажу услуг) к объему совокупных текущих затрат живого и овеществленного труда, связанных с процессом товарного обращения:
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где 
О – товарооборот;

ПП – промежуточное потребление;

ФОТ – фонд оплаты труда; 

А – амортизация основных фондов; 

П – потери в сфере товарного обращения.

Эффективность рыночных процессов отражает также отноше​ние валовой добавленной стоимости (ВДС) к объему совокупных затрат:
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Приведенные показатели отражают эффективность использования за​трат и ресурсов в рыночном процессе. Они дают возможность оп​ределить, во что обходится обществу реализация единицы вало​вого внутреннего продукта, какой объем валовой добавленной стоимости получен от каждой единицы затрат.
Многократная перепродажа товаров (звенность товародвижения) увеличивает стоимость товара и влияет на его цену. В то же время изуче​ние эффективности рыночных процессов должно опираться на характеристику движения реальной товарной массы. Поэтому це​лесообразно использовать в качестве конечного показателя рыночного процесса чистый товарооборот. 
Эффективность использования живого труда в сфере товарно​го обращения характеризуется показателем производительность труда. Он рассчитывается как отношение товарооборота к сред​ней численности работающих. На макроуровне вместо товарооборота используется Валовая добавленная стоимость.
Эффективность затрат прошлого труда характеризуется следу​ющими показателями:
· фондоотдачи, исчисляемой как отношение товарообо​рота или валовой добавленной стоимости к среднегодовой стои​мости основных фондов;
· рентабельности, исчисляемой как отношение прибыли (Р) к товарообороту и отношение прибыли к основным фондам, оборотным фондам, активам.
Для оценки влияния факторов на динамику эффективности используют коэффициенты:

1.
Коэффициент опережения темпов роста социально-экономических результатов над темпами роста среднегодовой численности занятых в этой сфере:

[image: image53.wmf]зан

рез

I

I

K

=


2.
Коэффициент опережения темпов роста производитель​ности труда над темпами роста среднего уровня оплаты труда в предприятиях и организациях этой сферы:
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3.
Коэффициент опережения темпов роста товарооборота и валовой добавленной стоимости над темпами роста фонда оплаты труда:
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Аналогично рассчитывают коэффициенты опережения темпов роста товарооборота и ВДС над темпами роста основных и оборотных фондов.

Для оценки деловой активности применяют следующие показатели:
Эффективность использования ресурсов (оборачиваемость активов) – важнейший показатель деловой активности предприятия – оценивается путем сопоставления результата с совокупным объемом ре​сурсов:
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где  
ОсФ, ОбФ – соответственно основные и оборотные фонды.

Оборачиваемость оборотных средств в количестве оборотов:
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Продолжительность одного оборота в днях:
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где Д – количество дней в периоде.

Для оценки эффективности инвестиций (капиталовложений) в развитие рынка това​ров и услуг рассчитывают соотношение прироста товарооборота, ВДС и прибыли к обеспечившим этот прирост капиталь​ным вложениям (KB):
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Приведенная система показателей ориентирована, в основ​ном, на действующую систему учета и отчетности. И состав пока​зателей, и методика их расчета могут быть усовершенствованы в соответствии с задачами анализа. 
� EMBED Equation.3  ���








� Эти показатели подробнее рассмотрены в теме «Система национальных счетов».


� Показатель ЧП в СНС существенно отличается от «чистой прибыли», рассчитанной в соответствии с методологией финансового учета в РФ.
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