Методические рекомендации по написанию контрольных работ
по дисциплине «Медиапланирование» (для з/о)

1. Первая часть - теоретическая, здесь необходимо выполнить предложенные задания. 
2. Вторая часть – практическая, выполняется на базе организации, предприятия, учреждения, где работает студент. Здесь необходимо разработать медиаплан рекламной компании.

Указать использованную литературу и документальные источники. 
Работа защищается каждым студентом индивидуально и служит допуском к экзамену. 

Контрольные работы выполняются студентами письменно в соответствии  со стандартными требованиями:
- шрифт 14
- интервал 1,5
- поля: левое – 3.см, правое – 1 см, верхнее и нижнее – 2 см
- абзац – 1,25
- выравнивание – по ширине.

№ варианта контрольной работы – по номеру в журнале группы 
Варианты заданий к 1-ой части контрольной работы
1. Зависимость медиапланирования от рекламируемого продукта, характера целевой аудитории, бюджета и целей рекламной кампании.	
2. Предварительный этап медиаплинирования.  
3. Значение выбора оптимального способа распространения рекламы для успеха рекламной кампании. 
4. Творческий подход к выбору традиционных и нетрадиционных средств доставки рекламного сообщения.
5. Директ-мейл как канал распространения рекламы.  
6. Реклама в средствах массовой информации: проблема выбора.
7.  Реклама в прессе, радио, телевидении: достоинства и недостатки.
8.  Реклама в Интернете: достоинства и недостатки. 
9.   Медиамикс как основа эффективного планирования масштабной рекламной кампании. 
10. Медиаисследования и их роль в медиаплинировании. 
11. Важнейшие параметры медиаисследований.
12. Наружная, транзитная реклама: достоинства и недостатки. 
13. Виды печатных средств массовой информации и их характеристика как каналов распространения рекламы.  
14. Характеристика телевидения как одного из наиболее эффективного средства распространения рекламы. 
15. Динамика объемов рекламного рынка России. 
16. Анализ поведения аудитории телевидения как основа оценки его эффективности как средства распространения рекламы. 
17. Место рекламы на ТВ и ее эффективность: в программе, вне программы, в специальном блоке, очередность показа, соседство в рекламном блоке. 
18. Продолжительность рекламы: предпочтительные размеры рекламного ролика. 
19. Критерии выбора оптимального варианта рекламы на ТВ.
20. Два подхода к оплате рекламы на ТВ: оплата времени трансляции; оплата рейтингов. 
21. Характеристика радио как средства распространения рекламы: достоинства и недостатки. 
22. Критерии выбора оптимального варианта рекламы на радио. 
23.  Особенности восприятия наружной, транзитной рекламы и ее виды. 
24. Реклама в Интернете: достоинства и недостатки, характеристика, стоимость. 
25. Медиапланирование как комплекс положительных решений, ведущих к эффективной рекламной кампании. 


Вопросы для подготовки к экзамену
по дисциплине «Медиапланирование»

1. Анализ поведения аудитории телевидения как основа оценки его эффективности как средства распространения рекламы.
2. Бюджет рекламной кампании и его влияние на медиапланирование.
3. Важнейшие ориентиры планирования информационного воздействия на целевую аудитория. 
4. Важнейшие параметры медиаисследований. Достоинства и недостатки.
5. Виды наружной и транзитной рекламы и их характеристика. 
6. Виды печатных средств массовой информации и их характеристика как аналов распространения рекламы.
7. Выбор лучшего способа распространения рекламы. 
8.  Выбор средств, места, времени, размера и частоты рекламы.  
9. Два подхода к оплате рекламы на ТВ: оплата времени трансляции; оплата рейтингов.
10. Динамика объемов рекламного рынка России.
11. Директ-мейл и его виды: традиционная почта, рассылка по факсу, электронная почта.  
12. Зависимость медиапланирования от рекламируемого продукта, характера целевой аудитории, бюджета и целей рекламной кампании.
13. Значение выбора оптимального способа распространения рекламы для успеха рекламной кампании.
14. Изучение товара, выбор целевой аудитории, изучение рынка как подготовительный этап медиаплинирования. 
15. Исходные данные медиапланирования. 
16. Критерии выбора оптимального варианта рекламы на радио.
17. Критерии выбора оптимального варианта рекламы на ТВ.
18. Медиаисследования и их роль в медиапланировании.
19. Медиамикс как основа эффективного планирования масштабной рекламной кампании.
20. Медиапланирование как комплекс положительных решений, ведущих к эффективной рекламной кампании.
21. Место расположения рекламы на полосе газеты, журнала: плюсы и минусы. 
22. Место рекламы на ТВ и ее эффективность: в программе, вне программы, в специальном блоке, очередность показа, соседство в рекламном блоке.
23. Наружная, транзитная реклама: достоинства и недостатки.
24. Основные задачи медиапланирования.
25. Основные параметры медиаплинирования. 
26. Особенности восприятия наружной, транзитной рекламы и ее виды.
27. Предварительный этап медиапланирования.
28. Предварительный этап подготовки к составлению плана рекламной кампании.  
29. Продолжительность рекламы: предпочтительные размеры рекламного ролика.
30. Реклама в Интернете: достоинства и недостатки, характеристика, стоимость.
31. Реклама в прессе, радио, телевидении: достоинства и недостатки
32. Реклама в средствах массовой информации: проблема выбора.
33. Творческий подход к выбору традиционных и нетрадиционных средств доставки рекламного сообщения.
34. Тестирование медиапланов. 
35. Традиционные и нетрадиционные носители рекламы. 
36. Традиционные средства распространения рекламы.
37. Характеристика радио как средства распространения рекламы: достоинства и недостатки. 
38. Характеристика телевидения как одного из наиболее эффективного средства распространения рекламы.
39. Роль исследований в медиапланировании.
40. Понятие о типе прочтения печатного СМИ и его влияние на медиапланирование
41. Достоинства и недостатки мобильной связи как рекламоносителя.
42. Бюджет рекламной кампании. Методы выбора бюджета.
43. Понятие о плавающем и фиксирующем размещении. Скидки и наценки при закупке рекламного времени.

