Реферативная форма самостоятельной работы
(контрольная работа для заочного отделения)

Реферат - это одна из форм организации самостоятельной работы студентов. Реферат - это обобщенное изложение содержания источника информации. Он состоит из трех частей: общая характеристика текста (выходные данные, формулировка темы); описание основного содержания с обязательным приведением примеров из опыта работы автора реферата (контрольной работы) или из источников СМИ; выводы реферата.
 Студент имеет право самостоятельного выбора темы реферата в соответствии с примерной тематикой. В своем реферате студент излагает различные точки зрения по затронутым в работе дискуссионным вопросам и полемику ведущих специалистов по изучаемой теме, делает соответствующие выводы и определяет свое мнение к указанной проблеме.
Объем реферата должен составлять примерно до 10-12 листов печатного текста. План реферата студент разрабатывает самостоятельно или использует образцы примерных планов. В конце реферата приводится список используемой литературы.

Перечень рекомендуемых тем

1. Маркетинговая деятельность компании как фактор экономического развития страны.
1. Маркетинговые решения: роль и значение в развитии организационной деятельности компании.
1. Маркетинговая деятельность: особенности и специфика перехода компании на новый уровень экономического развития.
1. Маркетинговые проблемы взаимодействия внутренней структуры компании: конфликт полномочий как фактор снижения конкурентоспособности.
1. Маркетинг компании: «бой без правил» или «этикет поведения» в условиях конкуренции.
1. Товар как отражение деятельности компании на рынке.
1. Товар компании: цели и ценности.
1. Процесс разработки товара: условия эффективной организации и осуществления.
1. Конкурентоспособность товара: источники преимуществ и проблем.
1. Разработка товара как этап согласования рыночной стратегии и тактических действий компании.
1. Стратегия фирмы: теоретическое обеспечение решения практических задач.
1. Маркетинговый стратегический замысел: расчет и условия воплощения.
1. Ресурсное обеспечение стратегического поведения компании.
1. Рыночная стратегия компании: виртуальные игры интеллекта.
1. Процесс формирования стратегии компании: способности и ограничения, возможности и опасности.
1. Маркетинговая цена продукта как качество рыночной деятельности компании.
1. Ценовая маневренность компании: ограничения и возможности.
1. Финансовый и маркетинговый аспекты ценообразования: источники конфликта и проблемы согласования.
1. Рыночное ценовосприятие: психологические аспекты формирования ценовой стратегии компании.
1. Разработка ценовой стратегии: процесс согласования взаимодействия элементов маркетинговой системы компании.
1. Товарная политика компании как форма предоставления комплексной рыночной услуги.
1. Товарная политика как инструмент рыночного конкурентного позиционирования компании.
1. Товарная политика: необходимые и случайные изменения внешней и внутренней среды компании как условие коррекции управления продуктовым портфелем.
1. Товарная политика: риск торговых отношений как следствие изменения поведения рыночных партнеров компании.
1. Формирование товарной политики: защита интересов компании, поощрение долгосрочного взаимодействия с внешней средой. (По выбору: потребители, участники каналов продвижения и распределения, инвесторы.)

