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Вариант 1
1. Фирменный стиль.
2. Организация работы рекламного агентства.
3. Организация рекламной деятельности Вашего предприятия (организации).
Вариант 2
1. Брэнд и брэндинг.
2. Реклама в печатных СМИ.
3. Организация рекламной деятельности Вашего предприятия (организации).
Вариант 3
1. Правовое регулирование рекламной деятельности.
2. Рекламная идея.
3. Организация рекламной деятельности Вашего предприятия (организации).
Вариант 4
1. Организация рекламной деятельности фирмы.
2. Средства и носители рекламы, их выбор.
3. Организация рекламной деятельности Вашего предприятия (организации).

Вариант 5
1. Разработка бюджета рекламы.
2. Рекламный текст.
3. Организация рекламной деятельности Вашего предприятия (организации).
Вариант 6
1. Планирование рекламной кампании.
2. Наружная реклама.
3. Организация рекламной деятельности Вашего предприятия (организации).
Вариант 7
1. Реклама на радио и телевидении.
2. Изобразительные элементы и дизайн в рекламе.
3. Организация рекламной деятельности Вашего предприятия (организации).
Вариант 8
1. Маркетинговые исследования в рекламе.
2. Спонсорство.
3. Организация рекламной деятельности Вашего предприятия (организации).
Вариант 9
1. Методы оценки эффективности рекламы.
2. Выставки и ярмарки.
3. Организация рекламной деятельности Вашего предприятия (организации).
Вариант 10
1. Медиапланирование.
2. Товарный знак.
3. Организация рекламной деятельности Вашего предприятия (организации).
Вариант 11
1. Методы выбора рекламного агентства рекламодателем, порядок расчета за рекламные услуги.
2. Тестирование в рекламной деятельности.
3. Организация рекламной деятельности Вашего предприятия (организации).
Вариант 12
1. Интегрированные маркетинговые коммуникации в местах продаж (в системе мерчандайзинга).
2. Комплекс маркетинговых коммуникаций фирмы, место рекламы в нем. 
3. Организация рекламной деятельности Вашего предприятия (организации).
Вариант 13
1. Интегрированная маркетинговая коммуникация.
2. Реклама, её цели, задачи и функции, классификация.
3. Организация рекламной деятельности Вашего предприятия (организации).
Вариант 14
1. Структура рекламного обращения (заголовок, слоган, уникальное торговое предложение).
2. Основные вехи развития рекламы в России.
3. Организация рекламной деятельности Вашего предприятия (организации).
Вариант 15
1. Стимулирование сбыта (сейлз промоушн).
2. Психология в рекламе.
3.  Организация рекламной деятельности Вашего предприятия (организации).

[bookmark: _Toc360473980]5.7 Рекомендации по выполнению контрольных работ
Номер варианта контрольной работы выбирается в соответствии с начальной буквой фамилии студента.
	Номер варианта
	Начальная буква фамилии

	1
	А

	2
	Б

	3
	В

	4
	Г

	5
	Д

	6
	Е, Ё, Ж, З

	7
	И

	8
	К

	9
	Л

	10
	М, Н

	11
	О, П, Р

	12
	С, Т

	13
	У, Ф, Х, Ц

	14
	Ч, Ш, Щ

	15
	Э, Ю, Я



Выполнение работы требует глубокого усвоения материала соответствующих разделов дисциплины «Маркетинговые коммуникации». В совокупности вопросы, содержащиеся в вариантах работ, охватывают всю программу курса. Третий вопрос одинаков для всех вариантов контрольной работы. В соответствии с ним студент должен всесторонне рассмотреть организацию коммуникационной, рекламной деятельности того предприятия или структуры, где он работает. В том случае, если это не представляется возможным (например, временная нетрудоспособность), следует рассмотреть рекламную практику какого-либо предприятия в его городе (населенном пункте), информация о деятельности которого студенту будет доступна.
Для раскрытия содержания контрольной работы в методических указаниях представлен план работы.
Объем работы не должен превышать 25 страниц ученической тетради.
В начале контрольной работы приводятся номер варианта работы и вопросы, которые необходимо осветить (содержание работы).
В тексте необходимо выделить раскрываемые вопросы, указывая заголовки разделов работы.
В конце контрольной работы студент приводит список использованных литературных источников в алфавитном порядке.
Работу следует подписать и указать дату ее выполнения.
При выполнении работы необходимо учитывать требования, предъявляемые как к содержанию, так и к оформлению контрольных работ.	
Работа должна быть написана четким, разборчивым почерком (если она не набирается на компьютере). При изложении материала необходимо правильно использовать маркетинговую, коммуникационную, рекламную терминологию и не допускать произвольных сокращений. Текст следует писать с абзацами.
Страницы следует пронумеровать.
Текст контрольной работы по возможности иллюстрируется графиками, диаграммами, таблицами. Выбор вида иллюстраций зависит от содержания рассматриваемого материала. Все иллюстрации должны иметь соответствующие заголовки и нумерацию.
Цифровые, статистические данные и цитаты, включенные в работу, должны иметь ссылку на источник, из которого они взяты.

[bookmark: _Toc360473981]5.6  Вопросы для зачета (экзамена)
1. Продвижение товара, виды продвижения. Формирование комплекса маркетинговых коммуникаций. Структура комплекса маркетинговых коммуникаций, методы установления общего бюджета продвижения.
2. Интегрированная маркетинговая коммуникация. 
3. Основные элементы комплекса маркетинговых коммуникаций. Реклама, ее роль и место в системе маркетинговых коммуникаций.
4. Определение рекламы. Роль рекламы в обществе. Реклама, ее основные черты – коммуникационные характеристики. Цели, функции и задачи рекламы.
5. История развития рекламы: реклама в Древнем мире, реклама в Средние века, реклама в периоды становления и развития капитализма. Реклама в России: до революции, в годы Советской власти, современное состояние.
6. Влияние структурных сдвигов на международных рынках на рекламную деятельность. Особенности, тенденции и перспективы рекламного дела на рынках промышленно-развитых стран и России. Современное состояние, значение и задачи развития рекламного дела в России.
7. Модель рекламного процесса. 
8. Классификация рекламы в зависимости: от рекламодателя, от объекта рекламы, от целей, от содержания, от предмета рекламы, от зоны распространения, от используемых средств. 
9. Рекламные исследования. Позиционирование в маркетинге и позиционированная реклама. 
10. Рекламная стратегия. Анализ результативности рекламы.
11. Рекламное воздействие. Уровни психологического воздействия рекламы. «Сильная» и «слабая» реклама. 
12. Модели рекламного воздействия: AIDA, AIDMA, ACCA, DIBABA, DAGMAR, Левиджа и Стейнера, ADD.
13. Творческая рекламная стратегия  и рекламная идея.
14. Рекламная идея: сущность, условия зарождения, этапы формирования. Тон рекламы. Стилевые средства рекламы.
15. Структура рекламного обращения. Название товара, фирмы, выбор названия, требования к нему.
16. Рекламный заголовок, его задачи и требования к нему.
17. Рекламный текст, структура, модели, этапы разработки, основные правила учитываемые при его создании.
18. Изобразительные элементы в рекламе, функции изобразительных элементов, требования к изобразительным элементам.
19. Средство рекламы – понятие. Носитель рекламы – понятие.
20. Характеристика основных средств рекламы: преимущества, недостатки, области применения, требования.
21. Факторы, учитываемые при выборе средств рекламы. Методики выбора средств рекламы.
22. Возникновение и элементы товарно-знаковой практики.
23. Фирменный стиль. Фирменный блок. Стандартный комплекс фирменного стиля. Стилеобразующие компоненты. Носители фирменного стиля. Процесс разработки фирменного стиля.
24. Имидж фирмы (товара). Составляющие внешнего имиджа. Значимость формирования внутреннего имиджа фирмы. Порядок формирования имиджа.
25. Выставки и ярмарки, их виды. Организация и планирование участия в выставках и ярмарках. 
26. Брэндинг. Понятие «брэнда» и особенности рекламной деятельности в области брэндинга. Формирование брэнда и управление им. 
27. Спонсорство, понятие. Организация и планирование деятельности в области спонсорской деятельности.
28. Интегрированные маркетинговые коммуникации в местах продаж. Деятельность по их организации. Мерчандайзинг. Продукт плейсмент.
29. Виды реализаторов рекламы. Отдел рекламы фирмы (внутрифирменное рекламное агентство). Структуры, задачи и функции отдела рекламы. 
30. Рекламные агентства, их виды. Структура, задачи и функции рекламного агентства. Система взаимодействия рекламного агентства и рекламодателя. Организация расчетов между рекламодателем и агентством за выполнение рекламной услуги. 
31. Основные виды деятельности рекламного агентства: планирование рекламы, производство рекламного продукта, распространение рекламы.
32. Методики выбора рекламного агентства рекламодателем. Менеджмент в рекламе.
33. Рекламная кампания. Классификация рекламных кампаний. План маркетинга, план маркетинговых коммуникаций и план рекламы. 
34. Составление плана рекламной кампании. 
35. Составлении сметы расходов: рекламное бюджетирование. 
36. Виды контроля рекламы. Аудит и мониторинг рекламы.
37. Экономическая оценка эффективности рекламы. Основные методики определения экономической эффективности рекламы.
38. Социально-психологическая оценка эффективности рекламы. Методы оценки: метод портфеля объявлений, метод ранжирования, метод эксперимента. Рыночное тестирование. Тесты на узнаваемость и запоминаемость.
39. Реклама и этика. Международный кодекс рекламной практики (редакция 1986 г.). Требования к рекламной практике в этом кодексе.
40. Нормативно-правовые документы, регулирующие рекламную деятельность в РФ. Федеральный закон «О рекламе».
41. Региональное и муниципальное регулирование рекламной деятельности. 
42. Содержание и основные положения закона «О рекламе». Российские организации, осуществляющие контроль  и надзор за соблюдением положений закона «О рекламе». Регулирование рекламы со стороны потребителей, общественных организаций. Саморегулирование рекламы в рекламном бизнесе.

