Примерная тематика дипломных работ 
для студентов – бакалавров профиля «Маркетинг»
1. Адаптация ассортиментного портфеля к изменениям в потребительских предпочтениях

2. Анализ маркетинговых возможностей предприятия.

3. Анализ рыночных возможностей предприятия.
4. Внутрифирменный маркетинг как элемент ориентации на клиента 

5. Возможности использования бенчмаркинга на предприятии.
6. Измерение уровня удовлетворенности клиентов и их предпочтений

7. Интегрированные маркетинговые коммуникации как современная форма реализации коммуникационной политики

8. Использование возможностей PR-деятельности для формирования имиджа компании 

9. Исследование влияния инструментов комплекса маркетинга предприятия на поведение потребителей.

10. Коммуникационная политика предприятия и пути ее совершенствования.

11. Комплексный анализ маркетинговой деятельности предприятия.

12. Комплексный анализ факторов, формирующих поведение потребителей.

13. Личная продажа в комплексе маркетинговых мероприятий предприятия.

14. Маркетинговые исследования конкуренции  и деятельности конкурентов.

15. Маркетинговые исследования рынка.

16. Мерчандайзинг как эффективный инструмент управления товарными категориями 

17. Обоснование выбора конкурентной стратегии предприятия.

18. Организация директ-маркетинга в сети магазинов 

19. Организация и пути повышения эффективности сервисного обслуживания потребителей.

20. Организация товародвижения и сбыта в системе маркетинга на предприятии.

21. Особенности потребительского поведения в сфере услуг.

22. Оценка и повышение эффективности сбытовой политики предприятия.

23. Оценка и пути повышения конкурентоспособности товаров.

24. Оценка и пути повышения эффективности рекламной кампании предприятия.

25. Оценка и совершенствование комплекса маркетинга предприятия.

26. Оценка конкурентоспособности упаковки товара

27. Оценка лояльности потребителей к торговой организации 

28. Повышение эффективности рекламной деятельности предприятия.

29. Повышение эффективности функционирования каналов сбыта.

30. Продвижение продукции (конкретного вида, предприятия) на рынок (внутренний, зарубежный, отраслевой, конкретный сегмент)

31. Продвижение товаров на рынок на основе брендинга.

32. Продвижение услуг предприятия в сети Интернет.

33. Прямой маркетинг и возможности его использования на предприятии.
34. Прямой маркетинг и пути повышения эффективности его использования в деятельности предприятия.

35. Пути обеспечения  конкурентоспособности товаров (предприятия).

36. Разработка  программы маркетинговых коммуникаций торгового предприятия 

37. Разработка и совершенствование стратегии Event-marketing в организации.

38. Разработка маркетинговых предложений по продвижению нового товара.
39. Разработка программ лояльности на предприятии

40. Разработка программы стимулирования продаж
41. Разработка программы стимулирования сбыта на предприятии

42. Разработка рекламной кампании в Интернет и оценка эффективности.

43. Разработка рекламной кампании предприятия.

44. Разработка стандартов обслуживания на предприятии

45. Разработка стратегии выхода предприятия на зарубежные рынки.
46. Разработка стратегии позиционирования товара на рынке 
47. Разработка стратегии продвижения продукции предприятия на внутреннем рынке.

48. Реализация концепции маркетинга в ресторанном бизнесе (в сфере развлечений).

49. Связи с общественностью в комплексе маркетинговых мероприятий предприятия.

50. Сегментация рынка в управлении маркетингом предприятия.

51. Совершенствование ассортиментной политики предприятия 

52. Совершенствование коммуникативной (рекламной) деятельности предприятия.

53. Совершенствование организации маркетинговой деятельности предприятия.

54. Совершенствование организации сервиса на предприятии  

55. Совершенствование организационной структуры управления рекламой предприятия (производственного, торгового, СМИ)

56. Совершенствование планирования рекламы (стратегического, текущего, оперативно-календарного, рекламной кампании)

57. Совершенствование системы сервисного обслуживания торгового предприятия.
58. Совершенствование системы стимулирования сбыта организации  

59. Совершенствование форм коммуникаций с клиентами 
60. Стимулирование сбыта в комплексе маркетинговых мероприятий предприятия.

61. Формирование и развитие фирменного стиля предприятия.

62. Формирование и реализация коммуникационной политики предприятия.

63. Формирование маркетинговой стратегии предприятия.

64. Формирование службы маркетинга на предприятии.

65. Формирование товарной политики предприятия и пути ее совершенствования.
66. Эффективность директ-маркетинговых коммуникаций 
