[bookmark: _Toc360389703][bookmark: _Toc360389372]5.2.Тематика контрольных работ и экзаменационные вопросы  для заочного обучения
1. Сущность международного маркетинга
2. Предпосылки развития международного маркетинга.
3.  Глобализация экономики и стратегии международного развития.
4. Основные этапы развития международного маркетинга
5. Маркетинговые исследования на мировых рынках. 
6. Особенности сегментации международных рынков.
7.  Выбор целевого рынка для внешнеэкономической деятельности.
8. Международная среда. Международная торговая система и торговые ограничения.
9. Стратегии выхода на зарубежные рынки.
10. Формы организации международного предпринимательства. 
11.Экспорт, как начальная форма выхода предприятия на внешний рынок.
 12. Совместная предпринимательская деятельность. Выбор зарубежных партнеров. 
13. Методы международного маркетинга и его основные принципы
14. Стратегия предприятия (компании, фирмы) на международном рынке
15. Обследование внешних рынков
16. Структура и задачи маркетингового исследования внешних рынков
17. Цены и ценовая политика
18. Продвижение продукта на международном рынке
19. Франчайзинг как один из методов продвижения товара
20. Франчайзинговая деятельность
21. Особенности комплекса маркетинга на международном рынке.
22. Коммуникативная политика в международном маркетинге. 
23. Международные коммуникационные стратегии. 
24. Принципы и концепция международных рекламных мероприятий.
25. Международные ярмарки и салоны

Цель контрольной работы - провести анализ маркетинговой деятельности конкретного предприятия (по выбору студента) на зарубежном рынке (российские компании за рубежом, иностранные компании на отечественном рынке или рынке третьих стран).
В работе необходимо дать краткую характеристику деятельности предприятия, показать особенности внешней среды международного маркетинга. Описать форму выхода на зарубежный рынок, элементы комплекса маркетинга, инновации в комплексе маркетинга характерные для выбранного рынка.
В работе следует воздерживаться от изложения официальной информации компаний. Необходимо давать критический анализ маркетинговой деятельности фирмы на зарубежном рынке.
Требования к письменному отчету: структурированность, полнота, логичность изложения.

[bookmark: _Toc360389704][bookmark: _Toc360389373] 5.2.1. Экзаменационные вопросы  для заочного обучения
1. В чем сущность международного маркетинга и что должна обеспечивать международная маркетинговая деятельность?
1. Каковы этапы развития международного маркетинга?
1. Что представляют собой внутренняя (отечественная) и внешняя (зарубежная) среды?
1. Охарактеризуйте основные предпосылки возникновения международного маркетинга?
1. На чем основан принцип ориентации конечных результатов производства на реальные требования и пожелания зарубежных потребителей?
1. Охарактеризуйте принцип целевой ориентации и комплексности.
1. Какие подходы составляют основу стратегий международного маркетинга?
1. Что представляют собой односегментная, многосегментная и диверсификационная стратегии?
1. На каких принципах базируется исследование международного рынка?
1. Какова характеристика каскадного освоения зарубежных рынков.
1. Какие источники используются в международном маркетинге для изучения внешнего рынка?
1. На какие вопросы необходимо получить ответы для обоснования мероприятий в международном маркетинге?
1. В чем заключаются задачи международного маркетингового исследования?
1. Как анализируется спрос в международном маркетинге?!
1. Как исследуются требования потребителей к товару и перспективы развития рынка?
1. Какими методами производят изучение и оценку деятельности конкурентов?
1. Какова технология изучения фирм-покупателей?
1. В чем сущность и как осуществляется анализ требований потребителя к товару?
1. Как и какими методами осуществляется изучение коммерческой практики?
1. Каковы торгово-политические условия?
1. Какова характеристика анализа конкурентоспособности продукции.
1. Как производится анализ конкурентоспособности предприятия (фирмы, компании)?
1. Какие показатели включают в макроданные, экономическую и деловую информацию о рынке, социальную информацию?
1. Как влияют на ценообразование такие факторы, как конкуренция, покупательское поведение, правительственное регулирование, назначение цены, характер продукта и т. д.?
1. Каковы  возможности продвижения товара за рубежом?
1. Охарактеризуйте основные элементы продвижения товаров на международном рынке?
1. Каковы составляющие продвижения товаров и услуг на международном рынке?
28. Франчайзинг, и его сущность?

