ВОПРОСЫ К ЗАЧЕТУ «МАРКЕТИНГОВЫЕ ИССЛЕДОВАНИЯ»
1. Дайте определение системы маркетинговой информации
2. Каковы задачи и функции системы внутренней отчетности?
3. Что собой представляет система сбора текущей внешней маркетинговой информации?
4. Что такое система маркетинговых исследований?
5. Какие методы применяются в маркетинговых исследованиях?
6. Какую роль для организации играет система анализа маркетинговой информации?
7. Что играет роль методологии для маркетинговых исследований?
8. Что входит в методический аппарат маркетинговых исследований? 
9. Охарактеризуйте структуру программы исследования по разделам. 
10. Что собой представляет проблема, объект и предмет исследования?
11. Каковы требования предъявляются к постановке цели и задач исследования? 
12. Каким условиям должны отвечать рабочие гипотезы исследования?
13. Какие могут быть разновидности стратегического плана исследования? 
14. Чем определяется тип выборочной совокупности и методика выборки?
15. Охарактеризуйте основные этапы маркетингового исследования
16. Какими обстоятельствами определяется выбор источников информации?
17. В чем заключаются достоинства и недостатки первичной и вторичной информации?
18. Каков порядок и условия применения качественного (традиционного) метода анализа текстовой информации?
19. Охарактеризуйте основные этапы и содержание количественного метода анализа текстовой информации (контент-анализ)
20. В чем заключаются достоинства и недостатки первичной информации?
21. Чем определяется выбор объектов исследования
22. Дайте классификацию и общую характеристику методов получения первичных данных
23. Охарактеризуйте особенности и порядок проведения опроса
24. Каков порядок и условия проведения панельных опросов?
25. Охарактеризуйте разновидности и особенности наблюдения в маркетинге 
26. Охарактеризуйте порядок проведения экспериментов в маркетинге и условия достоверности выводов и результатов экспериментов

