Вопросы для подготовки к экзамену по «Бренд-менеджменту»:
1 Содержание понятия «бренд». История возникновения и развития понятий «бренд», «бренд-менеджмент».
2 Основные преимущества бренда для государства, производителя, потребителя.
3 Соотношение понятий «бренд», «торговая марка», «товарный знак».
4 Классификация брендов. Критерии классификации и виды брендов.
5 Путь товара к бренду.
6 Колесо бренда.
7 Структура бренда
8 Особенности сервисного бренда 
9 Понятие марочного актива
10 Азиатская модель бренд-менеджмента
11 Понятие глобального бренд-менеджмента
12 Расширение бренда
13Имидж компании и бренд
14 Формирование бренда фирмы
15 Параметры оценки бренда
16 Измерение лояльности к бренду
17 Понятие портфеля бренда
18 Управление портфелем брендов
19 Позиционирование в брендинге
20 Процесс и модели позиционирования
21 Картографирование бренда
22 Параметры позиционирования бренда
23 Зонтичный бренд
24 Мультибренд
25 Силовое поле бренда

