Вопросы для подготовки к экзамену:
1. Уровни кризисов, классификация их видов
2. Понятие антикризисного управления
3. Оборот капитала и антикризисное управление
4. Взаимосвязь антикризисного управления и хозяйственного механизма
5. Роль государства в обеспечении устойчивого бескризисного развития экономики
6. Особенности антикризисного регулирования на уровне экономики
7. Рычаги государственного воздействия на кризисные предприятия
8. Механизм антикризисного управления
9. Особенности Российской экономики и антикризисное управление
10. Модель радикальных рыночных реформ, используемая в российской экономике
11.  Экономический кризис на уровне отдельного предприятия
12. Экономический кризис на уровне межотраслевых экономических связей
13. Макроэкономический кризис
14. Кризисный механизм на уровне мирового хозяйства
15. Исходные принципы реформирования социально – экономической системы российского общества
16. Выбор оптимальной экономической системы – основа антикризисного управления
17. Формирование правового пространства антикризисного управления экономикой
18. Реформирование отношений собственности как условие эффективного управления
19. Пути оздоровления денежного обращения и финансово – кредитной сферы
20. Инвестиционные модели антикризисной реконструкции народного хозяйства России
21. Основы антикризисного маркетинга
22. Антикризисное управление фирмой
23. Развитие законодательства о банкротстве в России.
24. Общие положения Федерального закона «О несостоятельности (банкротстве)».
25. Предупреждение банкротства.
26. Разбирательство дел о банкротстве в арбитражном суде.
27. Наблюдение, Внешнее управление, Конкурсное производство, Мировое соглашение.
28. Особенности банкротства отдельных категорий должников – юридических лиц.
29. Добровольное объявление о банкротстве должников.
30. Основные параметры диагностирования.
31. Этапы диагностики кризиса, Методы диагностики  кризиса, Информация о диагностике, Диагностика банкротства предприятия.
32. Цели и функции маркетинга в антикризисном управлении.
33. Формирование маркетинговых стратегий в антикризисном управлении и их классификация.
34. Использование средств маркетинга в антикризисном управлении.
35. Инновационный процесс как фактор антикризисного управления.
36. Инновационный потенциал предприятия, его роль в антикризисном управлении.
37. Государственная инновационная стратегия антикризисного развития.
38. Формирование инновационных структур и инфраструктур) как условие выхода из кризиса.
39. Инновационные проекты, критерии их отбора.
40. Характеристика состояния инвестиционного процесса как базы для принятия инвестиционных решений в антикризисном управлении.
41. Источники инвестиций в условиях ограниченных финансовых ресурсов.
42. Оценка инвестиционной привлекательности предприятия.
43. Методы оценки инвестиционных проектов.
44. Особенности антикризисного государственного управления в странах развитой рыночной экономики.
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