Методические указания по подготовке и оформлению контрольной работы

Контрольная работа должна показать умение самостоятельно изложить проблему, выявить наиболее приоритетные вопросы, применить элементы исследования и представить собственные идеи, мысли или выводы. Контрольная работа развивает навыки самостоятельного и творческого мышления, умение анализировать, систематизировать, оценивать и обобщать.
Контрольная работа отличается от научных докладов и аудиторных выступлений тем, что предполагает письменное изложение материала, овладение навыками содержательного письма по проблеме, иное восприятие материала оппонентом. Она отражает навыки применения понятийного и методологического аппарата науки. Это не отчет о знаниях, не пересказ учебника или лекции. Это работа с научной литературой, собственное осмысление проблемы.
Выбор темы или ее самостоятельное формулирование, согласованное с руководителем, отражает интересы студента, его ориентацию в проблематике учебной дисциплины, знакомство с научной литературой.
Порядок работы над контрольной темой включает следующие этапы:
1. Выбор темы, беседу с руководителем, утверждение темы кафедрой.
2. Сбор материала, систематизацию литературы по теме, подготовку библиографии.
3. Составление содержательного плана работы, определение объемных характеристик, анализ логики изложения материала.
4. Написание текста и его обсуждение с руководителем.
5. Доработку по замечаниям и рекомендациям руководителя.
6. Сдачу работы для  ее проверки и получения  оценки.
Возможна организация взаимного оппонирования работ в учебной группе с получением также оценки за оппонирование. Это развивает навыки критического анализа и способствует развитию деловых отношений в среде студентов.
Критериями оценки работы являются следующие:
1. Формулирование и постановка проблемы, ее актуальность и содержание.
2. Самостоятельность суждений, их аргументированность и обоснование.
3. Логика изложения материала.
4. Стиль написания работы, терминология.
5. Методика работы с литературой.

ТЕМАТИКА КОНТРОЛЬНЫХ РАБОТ

1. Коммерческая деятельность как категория рыночной экономики: содержание, цели,
формирование.
2. Технология осуществления коммерческих сделок предприятиями на рынках товаров.
3. Организационный аспект формирования коммерческой деятельности предприятия на
рынке товаров и услуг.
4. Рекламное и выставочное дело, их роль в коммерческой деятельности.
5. Основные средства рекламы и возможности их использования во внешнеэкономической
деятельности.
6. Товарный знак и его использование в целях рекламы.
7. Организация и развитие коммерческой деятельности предприятий на рынке товаров и
услуг.
8. Влияние коммерческих сделок, заключаемых субъектами рынка, на результативность
деятельности коммерческого предприятия.
9. Риск в торговле товарами, его оценка и распределение между сторонами коммерческих
договоров/ сделок.
10.Методы и принципы проведения коммерческих сделок по закупке и продаже товаров
предприятиями на рынках.
11.Методология исследования коммерческой деятельности предприятий,
функционирующих в сфере товарного обращения.
12.Моделирование товарного ассортимента предприятия и его прогнозная оценка.
13.Прогнозная оценка спроса на внутреннем (зарубежном) рынке товаров.
14.Планирование и прогнозирование объема закупок и продаж товаров предприятиями в
условиях конкуренции на внутреннем и зарубежном рынках.
15.Организационные аспекты закупки и поставки товаров, решение спорных вопросов.
16.Управление товарооборотом и товарными запасами на предприятии с целью
повышения эффективности коммерческой деятельности.
17.Организация и управление процессами товародвижения, особенности поставки
зарубежных товаров.
18.Организация и управление процессом продажи товаров в коммерческом предприятии в
условиях конкуренции.
19.Сервисное обслуживание в торговле и перспективы его развития в современных
условиях.
20.Организация и развитие розничной торговли в условиях рынка как сферы
коммерческой деятельности.
21.Организация и развитие оптовой и розничной торговли в зарубежных странах.
22.Сравнительная характеристика коммерческой деятельности разных форм предприятий
на внешнем рынке.
23.Оптовая торговля в системе рынка и развитие ее организационных форм.
24.Определение роли и задач торгово-посреднического звена во внешнеэкономической
деятельности.
25.Коммерческая стратегия биржевой торговли на рынках России.
26.Организация торговли товарами на аукционах в России и зарубежных странах.
27.Организация и технология коммерческих операций на торгах (тендерах).
28.Организация выставочного дела на рынке России и за рубежом.
29.Роль банков в организации коммерческой деятельности предприятия.
30.Организация электронной торговли на различных рынках.
31.Государственное регулирование и поддержка малого предпринимательства в России и
зарубежных странах.
32.Оценка результативности коммерческой деятельности предприятия в условиях рынка.
33.Предпринимательская деятельность предприятий на внешнем рынке.
34.Современные разработки организационных схем управления
предприятием и трудовыми коллективами, отечественный и зарубежный
опыт.

